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. MOT DU PRESIDENT

\

La consolidation de I'Etat de droit et des institutions démocratiques en
République de Guinée repose notamment sur I'existence d'organes indépendants
chargés de garantir le respect des principes républicains. A ce titre, la Haute
Autorité de la Communication (HAC) joue un role essentiel dans la préservation
de la liberté de la presse, du pluralisme de l'information et deul#qde I'accés

aux medias, tout en veillant au respect des regles déontologiques et a la
préservation de la paix sociale.

Le présent document constitue le Rapport général de la Haute Autorité de la
Communication sur la régulation des campagnes médiatigues des scrutins
présidentiel du 28 décembre 2025, législatif et communal du 31 mai 2026.

Ces échéances électorales ont représenté un défi majeur pour la HAC en raison de
leur importance démocratique, de leur proximité dans le temps et de I'évolution
constane du paysage meédiatique.

Aux médias traditionnels se sont ajoutés les plateformes numeériques et les
réseaux sociaux, imposant un dispositif de suivi élargi, moderne et adapté aux
nouveaux modes de diffusion de l'information.

République de Guinée 4
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Conformément a ses attributions, la HAC a assuré le suivi de la couverture
médiatique des campagnes électorales dans le respect des principes
d'indépendance, d'impartialité, d'équité et de transparence.

Son action s'est fondée sur une conviction essentielle : la régulation ne canstitu

ni une restriction de la liberté d'expression ni une forme de censure. Elle vise a
garantir un exercice responsable de cette liberté, dans le respect des lois de la
République, de I'éthique journalistique et de l'intérét genéral.

La mission de la HAC s'est articulée autour de deux objectifs principaux :

w 3JFNFYOIGAN dzy | OO0Os8a SldzadlroftS RSa Oly
service public et, dans le respect de la réglementation, aux médias prives ;

w DGSATESNI I dz NFB & LIS OtigueRnBtaniment éhprEvwéringt fe@ 3 A €
discours de haine, la désinformation, les manipulations de l'information et toute

pratique susceptible de compromettre la cohésion sociale ou la sincérité du débat
démocratique.

La réalisation de cette mission a bénéficié de I'accompagnement des institutions
de la République. Les actes réglementaires pris par les autorités compétentes ont
permis de définir le cadre juridique des campagnes électorales, tandis que l'appui
budgétaire de la Direction Générale des Elections JD&Eendu possible le
déploiement du dispositif national de supervision et de monitoring.

Le présent rapport expose la méthodologie retenue par la HAC, présente les
résultats du suivi des meédias, analyse les principales tendances observées,
recense les manquements constatés ainsi que les décisions prises par l'institution,
et formule des recommandations destinées a renforcer le cadre de la régulation

des médias lors des prochaines consultations électorales.

A travers ce rapport, la Haute Autorité de la Coumication réaffirme son
engagement en faveur d'une presse libre, responsable et professionnelle, au
service de la démocratie, de la paix et de la cohésion nationale.

Boubacar Yacine DIALLO

République de Guinée 5
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. CADRE LEGAL

La loi organique L /2020/0010/ AN de juillet 2020 est celle qui définit les
FGONROGdzOA2Yyas 1 O2YLIRaAOGA2Yy S f Q2NAI YA

Haute Autorité de la Communication (HAC) de la République de Guinée.

Dans son article®], elle stipule que la Haute Autorité de la Communication est
un orgy AaYS RS NB3IdzE FGA2ysS 22dzhaalyid RS
autonomie financiere.

Pour la transparence et le pluralisme de la presse, elle a qualité de veiller au
respect, par les organes de presse, des obligations prévues par les lois et
reglements en matiere de communication.

Elle a pour, entre autres, missions :
U le respect du principe d'égalité des usagers des communications

U le respect de la pluralité des courants de pensée et d'opinion dans les
services publics de communication

U lerespect des dispositions relatives a la création, a la propriété intellectuelle
et a la gestion des entreprises de presse

U le respect des dispositions de la présente loi et de celles des cahiers de
chargeset conventions régissant le secteur

g 1 LIXFYAFAOFLGARZY SG fQdzall 3S RSa FNBI

i [ S &adzA@Aa RS (QsS@2ftdziAzy RSa (GSOKy?2
communication dans le domaine de la presse en ligne ;

i tS RS@OSE2LIISYSYyd RSa f anbimatorsfgui S
répondent aux exigences du métier de régulation de la HAC ;

U la délivrance de la carte de presse professionnelle ;

U £t QF OONBRAGI A2y RS&a O2NNBalLRyRFIyda R

U la vulgarisation des textes de lois relatifs a la presse

U la protectondef I  LISGAGS Sy¥FlLyoOoS S fSa YdzdzN.
des programmes audiovisuels et deplablicité ;

République de Guinée 6
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U la certification des institutions de formation privées et filiere de formation
publiques offrant des formations de presse

U fQsuvésybar® I OO2NRa oA SO Ydzt GAT | GSNI
RS fI NB3IdzZAE+FGA2Yy RS tF 1!/ ;@3S0 RQI dz

U le contréle de la conformité des messages publicitaires avec les textes en
vigueur sur le territoire national.

[ QF NTAOES p RS fF YsYS f2A L2dzZNBRdzZA (G R
chargée de groposer les conditions d'élaboration, d'édition, de production, de
programmation et de publier des écrits et de diffuser des émissions relatives

aux campagnes électorales

aASdzEX f QI NI A O«i& HA® proRdSe 186138(I6sKcBNdrnidt la

production, la programmation, la réalisation et la diffusion des émissions
relatives aux campagnes électorales. Les prestations a fournir a ce titre font
I'objet d'une décision conjointe de la HAC et du ministere en charge de
I'information. »

[ QF NI A Of S« RemndantJ2 disé@&dezs\campagnes électorales, la HAC est
KFroAfAOSS £ O2yyIFAGNBE RS& LINY Al dzSa R
attirer | ‘'attention du Gouverement sur ces pratiques et a saisir la Cour
constitutionnelle en cas deonrespect des dispositions de la loi électorale
relatives a la campagne électorale

République de Guinée 7



1~ary
N,

HAUTE AUTORITE DE LA COMMUNICATI@pport général des campagnes médiatiques

I1l. ACTIVITES REALISEES

TITRE + ELECTION PRESIDENTIELLE DU
DECEMBRE 2025

République de Guinée 8
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SUPERVISION DE LA CAMPAGNE MEDIATIQUE DANS LA REGION DE
NZEREKORE

PERIODE ET ZONE DE COUVERTURE

La mission s'est déroulée a compter du samedi 06 décembre 2025 dans la région
administrative de N'Zérékoré. Elle a couvert la commune urbaindl'dérékoré
ainsi que les préfectures de Yomou, Lola et Macenta.

DEROULEMENT DES ACTIVITES

1. Arrivée de la mission et formalités administratives

La délégation est arrivée a N'Zérékoré le samedi 06 décembre 2025. Le lundi 08
décembre 2025, elle a été recue en audience par Monsieur le Gouverneur de la
wWS3IA2Y | RYAYAAUNI 0ABS RS bQ%SNB|2NBO®
officielle des objectifs de la mission et du calendrier des activités de supervision.
Par la suite, une réunion de cadrage intemeéuni la Commissaire et les points
focaux régionaux. A lissue des échanges, un programme d'activités couvrant
toute la durée de la mission a été élabore.

République de Guinée 9



)

HAUTE AUTORITE DE LA COMMUNICATI@pport général des campagnes médiatiques

2. Réunion de sensibilisation avec les responsables des médias

Le mardi 09 décembre 2025, la Haute Autorité de la Communication a organisé, a
la Maison de la Presse de N'Zérékoré, une réunion de sensibilisation a l'intention
des responsables des organes de presse et des professionnels des médias.

Les communications ont porté notamment sur :

* les dédgsions, textes reglementaires et orientations de la Haute Autorité de la
Communication ;

* le Code de bonne conduite des journalistes en période électorale ;
* e Guide du journaliste.

Les échanges ont mis un accent particulier sur le respect des principes
d'impartialité et d'équilibre dans le traitement de l'information, la lutte contre la
désinformation, la prévention des discours de haine, ainsi que l'observation
rigoureuse des regles d'éthique et de déontologie professionnelles.

3. Activités menées dasila commune urbaine de N'Zérékoré

Dans la commune urbaine de N'Zérékore, la mission a mené plusieurs activités
complémentaires, notamment :

* la visite des médias prives (radios et autres organes de presse), dans le cadre de
la sensibilisation et du suivi du respect des textes réglementaires applicables en
période électorale ;

* des échanges avec les responsables de ces meédias sur les conditions de
production et de diffusion de l'information.

4. Tournée dans les préfectures

a) Préfecture de Yomou

Aprés lesOA GAT AGS& RQdzal 3S | dzLINB& RSa | dzi?2
rencontre avec les journalistes de la préfecture. Cette activité, organisée pour |
LINBYASNB FT2Aa t 2Y2dzz | O2yadaiddzS dzy
des médias et de leur rappeler les dispositions des textes réglementaires ainsi que
exigences déontologiques et professionnelles applicables a la couverture médiatigt
en période électorale.

République de Guinée 10
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b) Préfectures de Lola et de Macenta

[ YAA&A2Y &QS adipréleiguded Hedtolgd BtSMackritay @0 désS
NByO2yGNBa aAYAflIANBa 2yd SiS GSydzSa
a été mis sur le réle des médias dans la consolidation de la paix, de la cohésion
sociale et de la démocratie.

p® *+AAaA0S RS&a AyadartftlridAazya RS Y2yA

La mission a procédé a la visite des locaux et des équipements de monitoring des
YSRAIA | FAY RQS@OIfdz2SNI ftQSiéld RS& Ay
disponibles ainsi que les besoins en renforcement, daSv R Q[ & & dzNJS NJ
efficace des contenus médiatiques pendant la période électorale.

DIFFICULTES OBSERVEES

Au cours de la mission, les difficultés suivantes ont été relevees :
1 linsuffisance des équipements techniques dans certaines radios locales ;

1 le déficit de formation continue des journalistes en matiere de couverture
médiatique des élections ;

1 les difficultés d'acces a certaines préfectures, en raison du mauvais état des
routes ;

1 l'appropriation limitée des textes réglementaires par certains actedes
médias.

Recommandations

Afin d'améliorer I'encadrement des médias et de garantir une couverture
médiatique responsable du processus électoral, la mission recommande :

1 l'organisation réguliere de sessions de formation et d'ateliers de
renforcement des capacités a l'intention des journalistes et des techniciens
des médias ;

1 l'appui matériel et technique aux médias locaux ;

1 le renforcement des dispositifs et des infrastructures de monitoring de la
Haute Autorité de la Communication (HAC) dans la région ;

République de Guinée 11
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1 la mise a niveau et l'actualisation réguliere des équipements informatiques
dédiés au monitoring de la HAC ;

1 la poursuite des missions de supervision;

CONCLUSION

La mission de la Haute Autorit¢é de la Communication dans la région
administrative de N'Zérékoré a permis de renforcer I'encadrement des médias et
de sensibiliser les acteurs du secteur a leurs responsabilités en période électorale.
Elle a également contribué a promouvoir une information professionnelle,
equilibrée et apaisée, indispensable ban déroulement du processus électoral

et a la réussite de I'élection présidentielle du 28 décembre 2025.

La mission de supervision de la campagne meédiatigue en vue de ['élection
présidentielle du 28 décembre 2025 eétait conduite par Madame Mariame
DONZO, Commissaire a la Haute Autorité de la Communication (HAC). Elle était
assistée de Alpha Oumar BALDE, Point focal régional de la HAC et de Antoine
GNABALAMOU, Point focal régional de la HAC.

République de Guinée 12
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SUPERVISION DE LA CAMPAGNE MEDIATIQUE DANS LA REGION DE
FARANAH

5rya €S OFRNB RS I &adzLSNBAaaAzy RS 1
LINBAARSYUASttS RS wnup SiG RS f LINRY?2
sociale, une mission de la Haute Autorité de la Communication (HAC) a séjourné
dans la région administrative de Faranah2Bunovembre au 24 décembre 2025

Il convient de noter que cette période a coincidé avec une série de passations de
service entre les gouverneurs et les préfets nouvellement installés.

La mission avait pour objectifs ipcipaux la sensibilisation des journalistes, le
Y2YAG2NRAY3 RS& YSRALFA FAyaA ljdzS f QsSgl
presse dans la région.
Activités réalisées
La phase de sensibilisation a débuté dans la commune urbaine de Faranah, ou la
mission a rencontré les responsables des différents médias, notamment :

1 la Radio Rurale de Faranah ;

1 Radio Bambou (radio communautaire) ;

1 Radio Baobab (seule radio privée de la préfecture) ;

g £Sa aAiSa RQAYF2NXIGAZ2Y Sy fA3ayS
Mediaguinée, Africaguinée et Guinée Matin.

République de Guinée 13
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Ces rencontres ont permis de présenter les objectifs de la mission, de rappeler

| dzE LINPFSaarzyySta RS& YSRAlFa fS8a LI
journalistiques, ainsi que de remettre les documents réglementaires relatifs a la
campagne meédiatique, notamment les décisions, communiqués et le code de
bonne conduite des candidats élaborés par la HAC dans le cadre du processus
électoral.

/| SGGS RSYINODKS RS aSyairoAafAiral Gdaengs aQS
préfectures de la région administrative de Faranah.

1. Préfecture de Kissidougou
[ NBYyO2yiUNB &aQSaid G4SydzS t fF LINBTS(
journalistes issus de plusieurs organes de presse, notamment :
1 la Radio Rurale de Kissidougou ;
1 Radio Niandan ;
1 Radio Sabari;
g £ Sa aA0Sa RQAYTF2NXNIOA2Y [ S wS@Stl aGS
1 les web médias Aigle TV et Kissi TV.

Les échanges ont porté essentiellement sur les obligations professionnelles des
journalistes en période électorale, leespect des textes réglementaires et la
ySOSaaAailsS RQdzyS O2dz@SNIdzNE YSRALF (Al dzS
2. Préfecture de Dabola
[ NBYyO2yiNB aQSaid GSydzS | dz aAs8§3S RS f
vingtaine de journalistes représentant plusieurs médias, notamment :

1 la Radio Rurale de Dabola ;

1 la Radio Rurale de Bissikirima ;

1 la Radio Rurale de Dogomet ;

1 la Radio Rurale de Banko ;

1 Radio Soleil FM ;

1 laweb TV Dabola Info.

République de Guinée 14
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Les échanges ont permis de sensibiliser les participants sur le role des médias
dans lapréservation de la paix sociale et la couverture équilibrée du processus
électoral.

3. Préfecture de Dinguiraye

[ NBYyO2yGNB aQSad GSydzS t 1  wl RAZ2
journalistes locaux.

Il convient de souligner que la Radio Rurale constitue le seul organe mediatique
2LISNF GA2YyYSEt RIEya 1 LINBFSOUdzZNEo® ! dzOdzy
éteé recenseé.

Constats et observations

5rya tQSyaSyofSsy tSa asSlyoSa RS aSyaac
conditions. Toutefoiscertaines préoccupations particulieres ont été relevees :

1 La question relative a la délivrance des cartes professionnelles des
22dzNy+tAaasa | SGS NBIdzZ ASNBYSyYy Ul a
visitées.

1 Dans la préfecture de Kissidougou, la rencontre a connu la présence de
plusieurs autorités administratives, notamment le Directeur de cabinet et le
/| KST RS OFLoAySaioe " OSGGS 200Farzys
RAFFSNBYR 2LI2alyd fQFRYAYAAGNF GA2Y
intervention a été saluée aussi bien par les autorités préfectorales que par
les professionnels des médias.

7" CIENYylFIKZ fF YAaarzy aQSad NByRdzS
O2yaiNUzOGA2yY | FAY RS &aQSYyljdzZSNANI RS
observations et recommandations ont été formulées concernant certains
I aLJISO0G&a Rdz OKIFYGASNE Si RSa SOKI y3aS
RS ft QSESOdziAzy RSa (N} @l dzE Sy @dzS R

1 Un entretien spécifique a également étéganisé avec les responsables des
YSRAlIA Sy fA3yS>s t (1 adzidS RS I
OF YLI 3ySd /SGiGS NBYyO2y(iNB I LISNXAaA
SEA3ISyO0Sa tASSa I|dz GNIAGSYSyid RS f
NBaLISOG RSa NB3IftSa LINPFSaarAz2yySftf
contre la désinformation.

Sa
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Conclusion

[ YAaaAzy aQSald RSNRdzZ SS RIyada RS 02y
renforcement du dialogue entre la Haute Autorité de la Communicaties, |
autorités administratives et les professionnels des médias.

9fttS | S3IAFLESYSYyd LISN¥AA RS NI LISt SNJ f
O2y &2t ARFGA2Y RS fI LIAEZ fI O2KSaizy
credible et transparent.

RECOMMANDATIONS

1. Poursuivre le monitoring régulier des médias, particulierement en période
électorale, afin de garantir un traitement eéquilibré, impartial et
NBaLR2yalrotftS RS ftQAYTF2NXYIOGAZ2Y T

2. Acceélérer le processus de délivrance des cartes professionnelles des
journalistes afin de répondre aux préoccupations exprimées par les acteurs
des médias ;

3. Encourager le dialogue permanent entre les autorités administratives et les
professionnels des médias afin de prévenir et résoudre les éventuels
différends ;

4. +SAEESNI £ fQF OKS§@SYSyld RS&a GNI @I dzE
11/ £ CIENIYYIFIK FTFAY RS NBYFT2NOSN |
dans la région ;

5. Renforcer les capacités des journalistes a travers des formations continues
portant notamment sur la coeerture professionnelle des processus
électoraux, la prévention des discours de haine et la lutte contre la
désinformation.

Dans la région administrative de Faranah, la mission de supervision était
composée de Fanta Dopaoguyi Commissaire a la Haute Autorité de la
Communication (HAC), SuperviseureLancinet Keita Point focal régional de la
HAC.

République de Guinée 16
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SUPERVISION DE LA CAMPAGNE MEDIATIQUE DANS LA REGION DE
KANKAN

P REPUBLIGUE DE_GUINEE

MINISTERE DE LINFORMATION ET DE LA COMMUNICATION
VRECTION GENERALE DE LA RADI) RURALE DE GUINEE

STATION RADIO RURALE DE KOUROUSSA

M® 5SNRdzZ SYSYy(ld Si 12yS RQAYUGSNBSy (7

[ YAdA&aAz2y RS Y2 ydu052ah30yiétenb@ 3025 avét faNiBedzt S
de Kankan comme base logistique. Elle a couvert les préfectures de Kankan,
{AQdzZANRKR SO Y2dz2NRPdzaal t GNI gSNB RSa IO
avec les acteurs meédiatiques locaux.

2. Méthodologie de travall

5Fya £S5 OFRNB RS t QSESOdziAzy RS &l YA3
sur :

* des rencontres institutionnelles et des prises de contact avec les autorités
f20FfSa FAyair 1jdzQl gSO tSa NBaLRyalofSa
* des visites de S NNJ Ay | dzZLINBE&a RS&a NIRAz2a Sia
conditions de fonctionnement et les pratiques professionnelles ;

F fQ20aSNBIFA2yS £ QS0O2dziS SO S OAanAz
f Sa 22dz2NYy I dzE RQAYF2NXI A2y > RSolG&x Yl
* des seances de sensibilisation et des rappels des régles et obligations
applicables a la couverture médiatique en période électorale ;

République de Guinée 17
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3. Activités réalisées

Les principales activités menées au cours de la mission sont les suivantes

M® LyadlttlriAzy RS tQSIljdzALIS £ YIylly ¢
monitoring dans les zones couvertes ;

2. Organisation de visites de prise de contact et de séances de travail avec les
responsables des médias locaux ;

o® {dzA@GA SiG FylLféasS RSa 02y iSydz RATT
les débats, les programmes interactifs et le traitement meédiatique des activités
liées a la campagne électorale ;

4. Sensibilisation des professionnels des médias sur :

* la nécessité deérifier les informations avant diffusion ;
F fTOQAYLEZNIIFIYOS RQdzyS Y2RSNI GAZ2Y N 32 dz

* la distinction entre information, communication institutionnelle, publicité et
promotion politique ;

z

F £ QF NOKA@GIFIAS SG tF Nl el oAfAGS RS& O
5. Activités dans les préfectures de Siguiri et Kouroussa ;

Points positifs
La mission a relevé plusieurs éléments encourageants, notamment :

* la disponibilité et la collaboration globalement satisfaisantes des responsables
des médias rencontrés ;

* la volonté exprimée par plusieurs organes de presse de respecter les principes
LINEP FSaaArAzyySta SG RS O2y iUNRO6dzSNI £ f L

* |a bonne réceptivité des acteurs médiatiques aux messages de sensibilisation et
aux orientations de la Haute Autorité de la Communication (HAC).

Toutefois, certains facteurs nécessitent une attention particuliere :

* la forte sensibilité des émissions interactives, qui peuvent favoriser la diffusion

RS LINR L2 & SHAGSRyMaT =2 yRASNIIEA SS& 2dz RS
modération efficace ;
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F fQSELRaAGA2Y | OONHzS RSa YSRAI & | dzE
travers le relais de contenus provenant des réseaux sociaux sans Vérification
préalable ;

F S NRAILdzZS RS O2yFdzairzy SyiNB fSa O2
communication ou de la promotion politique ;

F f QAyadzFFAaAlyOS RS OSNIlFAYya YSOIyAa
contenus, pouvant limiter les possibilités de vérification a posteri

Difficultés exprimées par les organes de presse

Les responsables des meédias visités ont également fait état de plusieurs
contraintes, notamment :

* des difficultés techniques liées au viellissement des eéquipements, aux
LINEOfSYSa RQIEAYSYyGlraAazy St SOONRIdzS Si
* un besoin de renforcement des capacités des journalistes, animateurs et
techniciens sur les regles applicables en période électorale, la vérification des

faits, la modération des programmes interactifs et la luttenite les
manipulations informationnelles ;

* des pressions diverses liees au contexte électoral, nécessitant une analyse et
une documentation au cas par cas.

5. RECOMMANDATIONS

" fQSYRNRBAG RS&a YSRALIl &

' FAY RQIFIYSEAZ2NBNI f I jdzt ft AGS RS {1 O
électorale, il est recommandé aux organes de presse de :

1. Renforcer les mécanismes de vérification des informations a travers le
NEO2dzLISYSYy G aeaidsSYlFiAldzS RSa &a2dz2NDOSa:x
et la conservation des éléents de tracabilité ;

2. Mettre en place une modération rigoureuse des émissions interactives a

travers des regles internes, un contréle des interventions et des rappels réguliers
aux principes professionnels ;

3. Veiller a éviter la diffusion de contenus susceptibles de constituer des propos
diffamatoires, des discours de haine, des appels a la violence, des rumeurs ou des
informations non vérifiées ;
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n® ! Aa3dzNBENJ dzyS aSLI NI dGA2y OfF ANB Sy idN
publicitaires et la commmuication politique ;

p® wWSYFT2NOSNI £S&8 RA&ALIRAAGATA RQI NOKA
systématique, la tenue de registres et la conservation des contenus diffusés
pendant la période électorale.

" fQSYRNRAG RS €1 11/
Il est recommandé a la HAC de :

1. Intensifier les missions de monitoring de proximité durant toute la période
électorale ;

2. Elaborer et mettre a disposition des médias une grille de conformité portant
Y2Ul YYSY G &dzNJ £ Y2RSNI GA2Yy S f QSljelzA f A
contre la désinformation et la conservation des preuves ;

3. Organiser des sessions périodiques de sensibilisation et de renforcement des
capacités au profit des journalistes, animateurs et techniciens des médias en

regions ;

4. Mettre en place un mécanisme rapide de signalement, de suivi et de traitement

des alertes relatives a la désinformation et aux discours susceptibles de troubler
la cohésion sociale ;

5. Renforcer la collaboration avec les autorités administratives locales et les
partenaires concerés afin de favoriser un environnement médiatique
responsable et apaisé.

CONCLUSION

La mission de monitoring réalisée du 05 au 30 décembre 2025 dans la zone de
Kankan, Siguiri et Kouroussa a permis de renforcer la présence de la Haute

L dzG2NRAGS RS ftF [/ 2YYdzyAOFGA2Yy &adzNJ €S G
NBaLRyalofSa RSa YSRAIF& S RQARSYUOATFAS
médiatique de la campagne présidentielle.

Les constats effectués et les recommandations formulées soulignerédessité

de poursuivre les actions de sensibilisation, de renforcer les mécanismes de
GSNAFAOIGA2Y SG RS Y2RSNI A2y RSa 02y
RQFNOKAGF3IS SiG RS (Nl ocloAfAGSP [/ Sa
information responsable, équilibrée et favorable a la consolidation de la paix et

de la cohésion sociale.
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| ANNEXE Liste des médias visités a Kankan

Radios
Média Fréquence R:;s;csazgf /

1 Radio Rurale 87.9

2 Milo FM 995

3 Horizon FM 103.4 Demba Keita

4 Nabaya FM 92.4 Diamoudou Kouyaté
5 Baobab FM 97.7 Noumory Diakité

6 Baté FM 103.0 '\C";’r?gr"aed Sl

Fondateur : Soribg
7 Futur Media 100.6 Kaba / Directeur
Mohamed Diallo

8 Nourdine FM 107.7 g?n‘ggré SEri
9 Baraka FM 90.3 Oumar Zidane Fofang
10 Bouré FM 90.5 Mohamed Napo

11 RTG 96.6

12 RFI 89.9

13 Kalac Radio 102.3

Télévisions
| N° Télévision

1 Fasso TV

2 Nourdine TV
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SUPERVISION DE LA CAMPAGHEBIMTIQUE DANS LA REGION DE
MAMOU

5rya €S OFRNB RS I &adzLSNBAaaAzy RS 1
LINBAARSYUASttS Rdz Hy RSOSYONB HAHpX S
recommandations formulées dans le rapport de la campagne meédiatique du
reférendum du 21 septembre 2025, le présent rapport retrace les activités
réalisées par la mission sur le terrain.

Lt NBYR O2YLIIS RSa IOUA2ya RQAYF2NXNI (A
aupres des autorités régionales, communales effgetorales de Mamou, Pita et
Dalaba.

Le rapport met également en évidence les constats effectués sur le terrain, ainsi
gue les échanges avec les responsables des médias dans chaque préfecture, afin
RQSGIFI6fAN dzy SiGFG RSa tASdzE RSa 2N
fonctionnement et du nombre de journalistes détenteurs de la carte de presse.
Grace a la collaboration des autorités administratives, du point focal régional de
1 11/ FTAyaAr [[dzS RS fQSyasSvyotS RSa Y
recommandations ont été formulées en vue de renforcer le monitoring de
proximité de la Haute Autorité de la Communication (HAC), aussi bien en période
2NRAYFANB 1jdzQSYy LISNA2RS St SOG2NI Sz |1
des futures campagnes électorales.

République de Guinée 22



155

HAUTE AUTORITE DE LA COMMUNICATI@pport général des campagnes médiatiques

CONSTATS
[ S& SOKFIy3aSa | SO tSa | O0SdzNE NByO2y il
trois (3) stations de radios rurales existantes, la région compte également des

stations de radios privées ainsi que des stations relais, notamment dans les
préfectures de Mamou et de Dalaba.

Concernant la presse en ligne, plusieurs sites existent ainsi que des
O2NNBaLRyRIFIyida RQlFIdziNBa 2NBHIYySa ol asa
" fQAaadz2S RS OSa NBYyO2yiNBa LINBFSOU2NI
RQSOKIy3aSasx azdza f QSIARS RSa Fdzi2aNAGSa
LJ dz& RS T1n 22daNYyIFfAaiSa SG RANBOGSdzNE
Ce rendezousl @F A G LI2dzNJ 202SOUATFT RS FlF @2NRa
aSyYyaAroAft AaASNI £ Sa 22 dzNY I ¢ presse Sull lesSIEcisidlis a LJ;
prises par la Haute Autorité de la Communication (HAC), définissant les regles et

obligations a respecter dans le cadre de la couverture mediatique de la campagne
électorale.

Cette rencontre a également permis de rappeler aux professionnels des médias

f QAYLR NI YOS Rdz NBaLISOG RS& LINAYOA L
responsabilité journalistique en période électorale. Ces représentants des meédias
sont venus des préfectures de Pita et de Dalaba.

Au cours de la méme rencontrie, Président de la HAC, Boubacar Yacine Diallo, a
annoncé la délivrance des cartes de presse aux participants et a promis

f Q2NBFyAal A2y RQdzyS TF2NXYIGA2Y L f Q
I RYAYAAUNI 0ADBS RS al Y2dz &adzNJ £ Qdzd At A&l |
cadre d leur travail.

Le Président de la HAC a félicité les médias présents et les a exhortés a poursuivre
leurs efforts en faveur de la promotion de la paix et de la cohésion sociale.

Observation

Les passages des différents candidatsns la région durant la campagne
électorale ont également été suivis par la mission. Les comptes rendus produits
LI NJ £t S& YSRAIL&A f20ldzE 2yiG FELAG f Q2028
RQOSO2dzi So
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N

5S f0Q0S02dz2iS RS& NI RAZ2A&

[ S4 aSlkyO0Sa RQSO2dziS 2y SGS NBIFfAaSS:
se sont poursuivies paralléelement aux rencontres avec les acteurs médiatiques,

I Ay aa j dzQl dz & dzA G A RSa IOlA@OAGSa fASS
représentants dans la région.

Jour du scrutin

ALINB & fSa RSdzE 22dz2NBE RS 7 aAfSyO0S NI RA
RS I LINIG RS& YSRAlLad [ S aONHziAYy &aQSa
[ Aa8YOKNRYA&lIGAZ2Y YAaAS Sy dzdzoNB LI NJ f
a été particulierement appréciée. Elle a permis aux électeurs de suivre, en temps
NESt Sié adzNJ f QSyaSyofS Rdz G4SNNAG2ANS
vote ainsi que le dépouillement des bulletins.

CONCLUSION

[ OF YL} 3yS St SO02 NI f Bat packiGui.les RSduR aizf S
3t 20t SYSyd NBAaLISOGS €S& LINAYOALISa
professionnelles en matiere de couverture électorale.

S
R

Toutefois, des efforts demeurent nécessaires, notamment en matiére de
renforcement des capacités des journalistes sur des thématiques spécifiques
GStftSa 1jdzS fQdziAftAal A2y RS f QAYy (St A:z
campagnes électorales.

RECOMMANDATIONS

La mission recommande de :
g NBY T2NOSNI £  F2NXNI (A2 eur RuSpgays 82 tdy/ | §
GKSYlFGAljdzSa ftASSa t 1 O2dzSNIdzZNBE Y
RS ftQAYy0StftAISYOS FINIOAFAOASEES T
1 poursuivre et renforcer le monitoring des médias ;

1 encourager la promotion des bonnes pratiques professionnelles afin de
contribuer a la préservation de la paix et de la cohésion sociale.
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10. Listes des stations par préfecture

‘ N° Stations Fréquence Préfectures Contact

1 Radio Rurale 91.1 FM Mamou
2 Fraternité Fm 94.9 FM Mamou
3 Gpp FM 97.1 FM Mamou
4 Bolivar FM 99.4 FM Mamou
5 Radio global 106.9 FM Mamou
6 Radio Rurale 99.1 FM Dalaba
7 Radio Rurale 95.8 FM Pita

Listes des sites

{A0Sa RQAYFT2NNIGA2ya 3ISYS

1 Pitainfo.com
2 Bantignel.com
3 Pitabuzz.com

Listes des correspondants de sites basés a Conakry

Prénoms et nom

1 Sé&a Emile TONGUINO AGP Pita

2 Alpha Oumar SYLLA AGP Mamou

3 Badicko DIALLO Guineenews a Mamou
4 Alpha Ousmane BALDE Guineenews a Pita

5 Hamady SOW Guineematin a Dalaba
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SUPERVISION DE LA CAMPAGNE MEDIATICNSELIDAREGION DE
KINDIA

\
AW n— h
e R Sk % >
Qe

s Ky
e

[ OF YLI AYyS SEtSOG2NI S LI2dzNJ £t QSt SOUGA 2y
réegion administrative de Kindia du 28 novembre au 25 décembre 2025. Le scrutin
aQSadx ljdzryd £ fdzAx Sydz £S Hy RSOSYON
Concernant la couverture médiatique de la campagne, deux (2) radios privées
etaient opérationnelles : Kania Zik FM 107.1 et Baraka FM 90.3. Pour les radios
LJdzo £ Alj dzS& > Af aQlF3IraalAd RS& NIYRAZA
¢CSEAYSESD [ Sa NI RAemant paiNdsang Sadcouyepeydéds 3 S
activites de campagne. Les radios rurales ont, pour leur part, fonctionné en
synchronisation avec la Radio nationale et la Télévision nationale.

[ S 22dzNJ Rdz AaONMHziAYyZ fQSyasSyoftS RSa NIF
OF RN RS I {,b9wbDL9 Cak¢+ RS Q! yAzy
Ol we9[D!LOD® /SOUGS Ayy20FaA2Yy | LISNIYAZ
efficace et harmonieuse du jour de vote. Le silence électoral recommandé par la
Haute Autoritéde la Communication (HAC) aux médias guinéens, conformément

au Code électoral, a été respecté. Ainsi, la campagne présidentielle 2025 et le
scrutin se sont déroulés dans la région de Kindia dans de bonnes conditions, sans
incident majeur releve.

Les points focaux de la HAC de Kindia remercient le Président de la Haute Autorité
de la Communication pour les dispositions matérielles et financieres mises en
place afin de garantir le bon déroulement de la supervision de cette campagne
adzNJ (02 dzi S fridigein&ighRldzS Rdz S
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SUPERVISION DE LA CAMPAGNE MEDIATIQUE DANS LA REGION DE BOl

A Boké, les constats effectués révelent que les raBgsace Kakandét Djoma
SGFASY G FSNN¥SSa LISYyRFEyd 1 OF YLI 3IYyS Sf
28 décembre 2025. A Fria, la radio/oix de Fria» QS+ A G (2 dz2 2 dzN&
dans le dispositif de monitoring.

Les radiosBenkanto FMet Coco FM Toubasituées a Gaoual, ne disposaient
RQlI dzOdzyS | dzi2NR &l GA2y RQSELX 2A0lF GA2Y @

Dans le cadre de la campagne médidil§ RS f QSt SOUA 2y LINZ
décembre 2025, le président de la Haute Autorité de la Communication (HAC),
Boubacar YacineDiallb a4 QS&4d NBYRdz £t . 21S S mMp R
/| SGGS @GAaAlS aQAYyaONARGlIAG RIEya tS OFR
préparer les professionnels des médias a assurer une couverture responsable du
scrutin, dans le respect des regles éthigques et déontologiques.

Déroulement de la rencontre

[ NBYyO2y iNB aQSad GSydzS RIya fI alfftsS
présence du gouverneur de la région, le GénAlaubacar Diakit¢ ainsi que des
journalistes et techniciens venus de plusieurs préfectures, notamment Boké, Fria

et Boffa.
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Rappel des obligations professionnelles

Le président de la HAC a rappelé le caractere obligatoire de la carte de presse et a
invité les médias a éviter toute dérive susceptible de compromettre la crédibilité

du processus électoral, notamment les discours de haine, la désinformation et la
diffusion de fausses informations.

Appel a laresponsabilité des medias :

[ QF OOSYd | SGS YAa adaNJftF ySOSaaAiriasS RQ
f QOAYTF2NXI A2y > RS LINPOSRSNI Lt dzyS OSNRAT
a la préservation de la paix sociale pendant toute la période électorale.

Cette initiative faisait suite a un atelier similaire organisé a Kindia, dans le cadre
RSa IOGA2ya RS aSyairoAtraldArzy YSysSSa
médiatique apaisée, équilibrée et transparente du processus électoral.
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RAPPORT DE SUPERUN DE LA CAMPAGNE MEDIATIQUE DANS LA
REGION DE LABE

5rya t£S OFRNB RS (1 adzLISNBA&aA2Y RS
présidentielle, Hadja Sarata Diall@pmmissaire a la HAC, a effectué une mission
de travail dans la région de Labé du 5 au 25 décembre 2025, en compagnie des
deux points focaux de la HAC. Au cours de cette mission, elle a mené, en
collaboration avec le Point focal régional de la HAC, plusieurs activités.,
notamment :

Rencontre avec les professionnels des médias

Organisation dine rencontre regroupant les responsables des médias, les
représentants de la presse en ligne, les journalistes animateurs des émissions
Interactives, les associations et syndicats de presse ainsi que les techniciens des
médias.

A cette occasion, Mme la Commissaire a présenté et expliqué les différents actes
réglementaires pris par la HAC relatifs a la couverture médiatique de I'élection
présidentielle du 28 décembre 2025, notamment :

1 Les décisions relatives a la couverture médiatigue de la campagne
électorale par les médias du service public et celle relative a la couverture
médiatique par les médias privés ;

| le Communiqué relatif aux circulaires de propagande électorale ;
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Visites dans les préfectures de la région

Accompagnée des deux membres du Point focal régional de la HAC, Mme la
Commissaire s'est rendue dans la préfecture de Mali, située a environ 120 km de
Labé, afin d'informer et de sensibiliser les journalistes locaux.

— A 7 7 A

l dz O2dzNA RS OSGGS YA&aarazys> tQSIdza LIS |

1 le Préfet, en présence du Sétaire géneéral et du Chef de cabinet de la
préfecture ;

1 les journalistes de la préfecture, réunis dans les locaux de la Radio Rurale
de Mali.

Lors de cette rencontre, Mme la Commissaire est revenue sur le contenu des
différents actes réglementaires présentés a Labé. Elle a également répondu aux
préoccupations des journalistes relatives aux conditions d'obtention des cartes de
presse et des accréeditations, avant de leur prodiguer des conseils sur I'exercice
responsable du métier de journaliste en périodectbrale.

La mission s'est achevée par une visite des installations de la Radio Rurale de
Mali. Des locaux bien entretenus avec des équipements techniques modernes.

Entretien avec une mission d'observation de la CEDEAO

Le samedi 27 décembre 2025 a 9 h 15, le Point focal régional de la HAC a recu,
dans les locaux de la Radio Rurale de Labé, une représentante de la mission
d'observation électorale de la CEDEAO.

Les échanges ont porté sur la gestion des médias par le Point focal de la HAC
durant le processuslectoral. Plusieurs questions ont été posées, auxquelles des
réponses détaillées ont été apportées.

Réception et distribution des cartes de presse et des accréditations

1 Dans la région, la quasitalité des journalistes ont obtenu leur carte de
presse. A la date de rédaction du présent rapport, seuls dix (10) journalistes
déclarent ne pas avoir encore regu leurs cartes, bien qu'ils aient
régulierement déposé leur dossier auprées de la HAC.

1 S'agissant des accréditations, les vingt (20) cartes recues omepééties
entre les différents médias concernés, a lI'exception des radios privées, dont
les accréditations ont été gérees par 'TURTELGUI.
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Gestion des émissions interactives et des débats

Depuis le mois de mai 2025, seules trois radios privées émettent a partir de Labé.
Malgré les difficultés liées a lincendie qui a détruit les équipements de
monitoring, ces radios ont pu étre suivies jusqu‘au mois d'octobre 2025.

Cependant, en raison des travaux de rénovation en cours au Gouvernorat de
Labé, le Pointdcal a été relocalisé dans un site situé en périphérie de la ville. Les
equipements informatiques actuellement disponibles ne permettent plus de
capter les signaux des radios qui émettent dans la ville.

En résumé, les radios émettant a Labé ne font actuellement plus l'objet d'un
monitoring, en raison de la destruction des équipements de suivi lors de
I'incendie et de la relocalisation temporaire des services de la HAC consécutive
aux travaux de rénovation du Gouvernorat de Labé.

Situation actuelle des RadsPrivées de Labé

A date, les radios et antennes relais qui existent a Labé:sont

Station Fréquence Statut Observations
1 |GPPFKM 97.2 Radio
1 BTA FM 96.5 Radio
2 Espérance FM 90.3 Radio

/| SGGS NIXYRAZ2 Sy L
recu la fréquence de 90.3 FM A da|
3 BARAKA FM 90.3/95.1| En installatiof les démarches sont en cours pa@
remplacer cette fréquence par la 95
FM

Le responsable dit avoir déposé
RSYlFIyRS S& tSa 7
depuis plus de 6 moisass suite poul
le moment

4 FAMILIA FM 105.3 Antenne Relg

5 KALAC FOUTAH 102.3 Antenne Relg
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Les medias locaux dans la SYNERGIE FM/TV

Durant trois jours de couverture dans le cadre de la Synergie FM/TV de
fQ'we¢eo[D!LYX +F+@SO tQFLJIWJzA RS € 1!/ 3% f

2y 0 LI SAYSYSyYy(d LINIHAOALIS t OSGGS AyA
respecté le dispositif de synergie mis en place.

DIFFICULTES RENCONTREES

1 Impossibilité de réaliser le monitoring en raison de l'incendie survenu au
Gouvernorat et des travauxedrénovation actuellement en cours dans les
locaux ;

1 Perte de la majeure partie des équipements de monitoring a la suite d'un
incendie d'origine électrique survenu dans la nuit du 6 au 7 aolt 2025.
Apres des tests effectués lors du transfert des équipements vers les locaux
provisoires situés en périphérie de la ville, il a été constaté que les effets de
la chaleur ont gravement endommagé le matériel. Seuls trois ordinateurs
demeurent encore fonctionnels, mais nécessitent également un
remplacement a court tene ;

RECOMMANDATIONS

1 Remplacer les équipements du systeme de monitoring afin de permettre la
reprise effective des activités de suivi des médias ;

7 sdzONBNJ £ fUF OOSt SNI A2y SG t Ul OKS
siege de la HAC a Labé, ;
1 Pérenniser et institutionnaliser la retraite de préparation réunissant les

acteurs de la HAC et les professionnels des médias a la veille de chaque
élection nationale ;

CONCLUSION

D'une maniere générale, les activités des médias publics et privés se sont
déroulées dans de bonnes conditions dans la région de Labé, tant pendant la
campagne électorale que lors du scrutin et de la période tettorale de
I'élection présidentielle du 28 décembre 2025.
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CAMPAGNE ALARTG

‘ RAPPORT DE LA COMMISSION DE VISIONNAGE DES ELEMENTS DE

La Commission de visionnage des eléments audiovisuels produits dans le cadre de
la campagne présidentielle du 28 décembre 2025 a été mise en place.

Au niveau de la Radiodiffusion Télévision Guinéenne (RTG), et conformément a la
décision ded HAC fixant les regles relatives a la couverture médiatique de cette
St SOUA2Y Yl 2Sdz2NBsz tSa ySdzF o6dp0v OF yRARI
leurs déclarations directement dans les studios de la RTG ou de recourir a des
prestataires de leur choix.

1. Journal de campagne

{Stft2y S NBIAAGNBE RS LINPRdAzOUA heuf (BB f Q
productions ont été réalisées sur le plateau spécialement dédié a cet effet.

Du 31 novembre au 26 décembre 2025, période officielle de la cangpagn

St SOU2NItSs €I | 2YYAaaAz2y RS OQAaArz2yy
YAydziA SdzE RS t QSyaSyvyotS RSa StsSySyidaa |
de campagne des candidats en lice.

Le premier numéro ddournal de campagna été diffusé sur les antennes de la
weéD £ LI NOANI Rdz oM yY2@0SYONB wHnanup Si
interruption.

Dans leurs différentes productions, les neuf (9) candidats ont utilisé leurs temps
ROQFY(iSYyyS t GNI OSNB L) dzaASdzNE F2NsIl (&>
fSa NBLRZ2NIF3ISA: £Sa RSTAf{SaE RQAYI 3ISa
langues de leur choix.
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Ces éléments de campagne ont fait intervenir les candidatsnegmes, les
membres de leurs directions de campagne ainsi que des militants et
sympathisants.

Consciente de sa mission de régulation et de contréle de la communication
St SO02NItS> tQSldzALS RS GAarazyyl3asS RS
réglementaires en procédant notamment :

1 a la suppression des attagues verbales jugées excassivige candidats
FAYAaA jdzS RS&a F0Odzal A2y a 3INF@Sa
RQIF ROSNARFANBAa LRftAGAldzSSax | FAY RS L
politiques et sociales ;

1 au rejet des formats ne répondant pas aux exigencesJdurnal de
campagne

1 a la coupure des propos susceptibles de porter atteinte a la cohésion
sociale ou de compromettre la paix publique ;

1 au retrait des interventions ou voix de journalistes dans les éléements
produits pour la campagne ;

7 £ fQStl3AF3IS RS zant AR dégiénferdajiei de ReptLdF) a &
minutes, conformément aux dispositions de la décision de la HAC.

2. Emission « Face aux Electeurs »

En complément ddournal de campagre f Sa OF yRARI 0& 2yd o
SaLI OS RQSELINBaarzy RSaidAyS t I LINBa:
travers la télévision nationale (RTG), en synchronisation avec le réseau des radios
rurales.

5Qdzy S RdzNBS R Q dzg BacekaSxdzeBelrs dffraitSh\chagué patiy
politique ou candidat indépendant engage I ya f QSft SOUA2y (|
NELR2YRNB | dzE [[dzS§aidiAz2ya RQdzy LI ySt RS
camp du candidat concerneé.

/| SGGS SYrAaaArzy RS RSolidz O2yedzS 02YYS
électeurs, a été diffusée conformément a une programmation établie par la HAC

et la RTG, selon le tableauvapres
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Remarque

Candidat Intervenant Durée

Abdoulaye Yero DIALLO

1 (FRONDEG) RAS Absent
2 | H. Makalé CAMARA (FAN) 22’5’,\7% 58 mn

Des propos semant I

. Ibrahima Abe confusion sur les
3 Ibrahima Abe SYLLA (NGR) SYLA 57 mn précédentes élection:
Coupés

El Sekou Beka Interview difficile car

4 Dr Faya L. MILLIMOUNO (BL) | o\\Goura  |28Mn |t QA Y BAGS
idées
Mohamed
5 Mohamed NABE (ARP) NABE 58 mn
6 Abdoulaye KOUROUMA (RRD) | 2&rmard 43 mn
y OUENDENOU
- Mohamed Sheriff TOUNKARA | Mohamed Tiany, 57 mn
(Indépendant) BANGOURA
8 Mamadi DOUMBOUYA Faya Francois 57 mn
(Indépendant) BOUROUNO
Mamady
9 Bouna KEITA (RGP) Aissata 58 mn
KOUYATE

5dz O00S RS f QF yA Yldéba geux RoSraalistBsyde 3a3RT S,y &
Mariame CAMARAet Alpha BALDEont assuré le role de modérateurs des
eémissions de campagne.
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RAPPORT DU SERVICE DE PRODUCTION DE LA RTG

ANCRE

POURC

YTIN ; "ES

Cadre réglementaire et prfproduction

Conformément au cahier des charges et aux décisions de la Haute Autorité de la
Communication (HAC), la RTG a lancé la production des programmes dediés a
f QSt SOUA2Y LINBAARSYUGASttS £ OGN OSNHE I
la campagne électorale.

Cette identité visuelle compnait notamment lesgénériques, les liners et les
banniéres de signatureRS&a G Ay Sa t f QSyaSyotS RSa L
présidentielle.

Cette mise en conformité a permis la réalisation, dans le respect des normes
établies, des émissions réglementées suivantes :

1 Le Journal de Campagné RAFFdzaAzy O2yF2NNXSYSyli
établi par tirage au sort par la HAC ;

1 Face aux électeur¥ NB A LISOG Rdz G4SYLA RQlIyi(iSyy:
I LILIX AOlI A2y Rdz LINAYOALIS RQSIjdzA (S

Afin de répondre aux exigencds la HAC en matiere de qualité de production
St RQSIjdzAGS RS GNIXAGSYSyld SyuauNB fSa ¢
mobilisé les moyens suivants :
1. Plateau de télévision :
LyadrtttridAazy RQdzy LI FGSFdz NBLR2YRI Y
partenariat avedASYCOM
2. Matériel de tournage :
Mise a disposition de caméras 4K de derniére génération afin de garantir
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dzy'S ljdzr t AGS RQAYI3AS |15 K2Y238yS LJ2dz
cadre duJournal de Campagne

3. Postproduction :
Mise a disposition deeuf (9) stations de montage HP pour assurer le suivi
des neuf (9) candidats retenus durant la campagne électorale.
Répatrtition :cing (5) équipes affectées a la RTG1 et quatre (4) équipes a la
RTG2.

4. Dispositif HAC :
aAlaS £t RAALIRAAOAZ2Y RQdzyS alftfS RSRA
monteurs de la RTG, au profit des Commissaires de la HAC, pour le contréle
préalable, la validation et la programmation des éléments de campagne.

Malgré certaines contraintes liees aux équipements de montage, les t@ehsi

Y2y (S dz2NE RS I we¢D 2y I a&ddz2NB f QSya
notamment le montage, la récupération et le dépot des éléments dans les délais
AYLI NOA& LIR2dzNJ £ SdzNJ RAFFdzarazy t € QlFyaSy

Difficultés et manquements constatés

t £ dzZAASdzZNBR LIR2Ayda RS @GAIATLIYyOS 2yid S
édictées par la HAC :

1. Planification :
Des dysfonctionnements ont été constatés dans le respect du planning de
production préalablement validé.

2. Discipline des candidats :
/| SNI I Aya OF yRARDGES §Q2NRNBI RSNBE A&l
GSyLlda RQlIyiSyyS FAESa LIN L 11/ o

3. Sensibilisation :
l'yS AyadzZFFA&lLI YOS RQAYTF2NXNIOAZ2Y | Si
candidats concernant les principes édictés par la HAC, notamment
f QAVOGSNRAOGAZ2Y RS fQdziAf A&l 0A2Yy RSaA

campagne.
4. Logistique :

[ S4 Y2eSya RAALRYAOfSa yQ2yd LI a LIS
SlidzA LIS&a (SOKyAljdzSa RS I we¢D t fQAY
O2dzOSNIL dzZNBE Sljdzadl 6t S RS ftQSyaSvyof S
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5. Coodination :
Une insuffisance de communication a été relevée entre la RTG, la HAC, les
partis politiques et les candidats concernant les procédures de dépot, de
contrdle et de validation des éléments de campagne.

4. RECOMMANDATIONS

1. Renforcer la sensibilisation :
Organiser des ateliers préélectoraux réunissant la HAC, la RTG et les partis
politiques afin de rappeler les regles de production, de diffusion et les
LINAY OALISE RQSUOUKAIdzS | LILIX AOlFoftSa Sy
2. Digitaliser les procédures de dépot
Mettre en place une plateforme numérique HARTI G permettant le depot,
le contrdle et la validation en ligne des éléments de campagne.

3. Appliguer les mesures prévues en cas de manquement
Veiller au respect strict des dispositions arrétéees par la HAC, notamment en
YFGASNE RQ2NRNB RS LI} aal3sS St RS 4GS
4. Renforcer les moyens logistiques
Accroitre les capacités matérielles et financieres nécessaires au
RSLI 2ASYSYy(d RS& SldzAlLlJSa GSOKYyAIl dzSa
national.

5. CONCLUSION

Malgré ks contraintes rencontrées, la RTG a pleinement assuré sa mission de
ASNIAOS LWzt AO Sy @SAtftlryd £ fQF LILI A
L dz2NAGS RS I /2YYdzyAOFGA2y® [ YAaS
O2YiUNAROGdzS £ 3IIFNFYOGAN £ ySdziNI fAGSE £ ¢
de la campagne électorale. Pour les prochaines échéances électorales, une
meilleure synergie entre la RTG, la HAC et les acteurs politiques demeure
indispensable afin de renforcer la crédibilité ket transparence du processus

électoral.
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|W!tthw¢ 5Q!/ ¢L+tL¢9{ 5! v!he¢L5L

T e mUWRMVALLE, )

15 QUE LA METROPOLE W'Y FERA PAS OBSTACLE
ONSEQUENCES, A DOBSTACLES ELLE NEN FERA LN
A CONME IL LE VOUDRA ET DANS LES CONDITIONS : 5 r .

It @SAtES RS f| OF YLI 3yS St SOl2NI S
HY Y2@OSYONB | dz Hp RSOSYONB HnupX S v
O2YF2NNSYSYl t &l YAaarazy RS aSNBAOS
O2dzOSNI dzZNE O2YLX §0S> SljdzAit AGNBS Si RS
du territoire national ainsi que du scrutin du 28 décembre 2025.

Dans ce cadre, Horoya a intégré unpaisitif multimédia national chapeauté par

fI | FdziS ! dzi2NAGS RS 1 [ 2 YY dzfger@é ( A 2
Guinéenne de Presseet la RT@ Radiotélévision Guinéenne.

2. Dispositif éditorial déployé
Pour garantir une couverture de terrain efficace, la rédaction a mis en place :

- Une équipe de 9 reporters de Horoya pour les 9 candidats.

- Des équipes multimédias conjointes : Chaque reporter Horoya était intégré a
dzy S Slj dzA LIS YAEGS O2YL}R2asSs RS 2 2 dz
techniciens/réalisateurs dé1 w¢ D® [ Q2062SO0GA T Y LINE RdzA
audio et vidéo de maniére mutualisée.

- Une cellule de coordination centrale a la rédaction de Horoya a Conakry,
chargée de la réception, du traitement et de la diffusion des productions.

République de Guinée 39



¥ HAUTE AUTORITE DE LA COMMUNICATIGRapport général des campagnes médiatiques

En prélude au lancement de la campagne pour la présidentielle du 28 décembre,

la Direction générale et la Rédaction de Horoya ont rencontré les 9 reporters
RSaA3AySa LJ2dzNJ £+ O2dz@SNIdzZNE YSRALF Al dz8
RA&ALIZAS RQdzy S étéaNiasSla HAE patldNdi spkarSde Ravail ;
échanger sur la couverture en edes YS S S NI LISt SNJ £ Sa L
de déontologie.

Des expériences ont aussi été partagees par les reporters qui ont déja vécu ce
type de couverture.

5Sa AYTF2NXIGAZ2YE 2y0 SGS R2yySSa: LI NJ N
En plus des déclarations qui seront publiées dans le journal et sur le site
www.horoya.net; il y aura la couverture des meetings et autres forr(garte a

porte, tournées) pour lesquels les reporters feront des comptes rendus.

b 2 dza I @2y a LINR LJ2 & S Sl ftSYSyi t I O N.
WO o0 vdzSadAz2ya LXoQQod

CNRBAA ljdzSadAz2ya 1L12asSSa £ OKIFIljdzS OF yRAF
[ QS & LJ OS =pagdzyUs caRdilat Jpar numéro. Les questions seront les
mémes pour chaque candidat. Les propos seront publiés également sur le site.

Couverture médiatique des activités de la camay
[ OF YL} 3yS StSO02NItS I SiS O2dz@SNIS
Les 9 reporters ont assuré :

1. Le suivi des meetings et caravanes des différentes formations politiques

2. Les reportages de proximité : attentes des électeurs, enjeux locaux,
mobilisation

3. Le traitement des faits marquants : incidents (Aucun relaté), initiatives
citoyennes, messages de paix

4. La couverture du jour du scrutin du 28 Décembre 2025 : ouverture des
bureaux de vote, déroulement, participation.

Grace a format multimédia, chaque déplacement a permis la production
aAYdz GFySS RQIFINIAOEfSaxr RS oNBO®Sax RS |
digitales de Horoya.
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4. RESULTATS ET DIFFUSION

[ QSyaSYoftS RSa LINRPRdAzOGA2Y & | O2yydz dzy
guotidien :

- Presse écrite Les articles, analyses et reportages des 9 reporters ont été publiés
guotidiennement dans les éditions du journal Horoya pendant toute la durée de

f I Ol YLI-&ifeSu Z8@& @mibre au 25 décembre 2025 etlendemain

du scrutin.

Tableau récapitulatif des numéros du journal HoroyBécembre 2025 Janvier 2026

= §N2°2 N N° Horoya Date de parution Observation
1 8335 Lundi 1er déecembre 2025
2 8336 Jeudi 4 décembre 2025
3 8337 Lundi 8 décembre 2025
4 8338 Lundi 15 décembre 2025
5 8339 Lundi 22 décembre 2025
6 8340 Lundi 29 décembre 2025
7 8341 Lundi 5 janvier 2026
-Presseenligne[ QAYGSINI t A0S RSa O2yidSydza | S

le site internet du Quotidien National Horoya/ww.horoya.net, permettant une
AYVF2NXYEGAZ2Y O2y(iAydzS | dzE £ SOGSdzNE RS
ASNIIYyld YsYS RS a2dz2NOS LJ2dzNJ RQI dzi NB &
(ttmoignages rapportes).

Points forts :

1. Mobilisation totale des 9 reporters et professionnalisme dans des conditions
de terrain et de travail parfois difficiles.

H® O9FFAOFOAGS Rdz GNI @GFAf Sy Sl dza LIS
mutualisation a permis une meilleure couvertweeune optimisation des moyens.
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oD | 2dz@SNIOdzNBE yIFOaGA2y IS STFSOUABS Y |
cas partout ou sont passés les candidats.

4. Les équipes multimédias ont bénéficié de perdiem de la part de la Direction des
Elections, ce qui a soulagé les reporters.

51 2NR&F | 0SYSFAOAS RQdzy I LIJzZA RS I 5
la mobilité et la connexion des reporters ce jour.
DIFFICULTES :

- Contraintes logistiques et de déplacement dans certaines préfectures éeslav
Des pannes de véhicules affrétées par la DGE ont été remontées mais des
solutions ont été trouvées a chaque fois.

-.Sa2Ay RS NBYT2NOSNI f QS| dzAdpiSevspifoifos af dzY' S
enregistreurs de qualité.

RECOMMANDATIONS :

1. Pérenniser le modele des équipes multimédias REBHoroya pour les
grandes couvertures nationales.

H O 520SN) £Sa NBLR2NISNARA RQSIdzALISYSy
prochaines échéances.

3. Organiser une session de débriefing avec les 9 reporters pouaksgitles
expeériences.

CONCLUSION

La couverture de la présidentielle du 28 Décembre 2025 par Horoya a été un
succes éditorial et organisationnel. A travers le travail de ses 9 reporters et la
O2fflro2NriadAz2zy | SO Q! Dt Si& fF weDx f
22dzS a2y NbES RQAYF2NXIFGSdzNJ RS NBTFSNE
f QSGSYRdzZS Rdz GSNNAG2ANBO®
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LES ACTIVITES DU SERVICE DE MONITORING DE LA HAC

Afin d'assurer une gestion efficace, equitable et transparente de la campagne
médiatique de I'élection présidentielle du 28 décembre 2025, une décision de la
Haute Autorité de la Communication (HAC) a mis en place plusieurs émissions
ALISOALtSad L wWHHARILE yRE REOBH I RAEE 6St S
S IREY I YAydziSa LI2dz2NJ O2y @ Ay ONB £

Ces émissions avaient pour objectif d'offrir a chaque candidat, dans le strict
respect du principe d'égalité de traitement, un espace d'expression leur
permettant de présenter leurs projets de société, d'exposer leurs programmes de

gouvenance et de convaincre les électeurs.

a)5dz & W2d2Ny I+t RS OF YLI 3y S¢
Diffusée pendant vingsix (26) jours, du 30 novembre au 25 décembre 2025,
cette émission a permis aux candidats ou a leurs représentants de s'adresser
guotidiennement aux électeurs. Elle leur a offert le temps nécessaire pour
présenter leurs projets de société, exposer leurs priorités de gouvernance et

solliciter les suffrages des citoyens en vue de leur élection pour un mandat de
sept (7) ans.

00 58 fQSYA&aaAarzy aclk OS | dzE St SOGSdzNE ¢
Organiséesur une période de dix (10) jours, du 16 au 25 décembre 2025, cette

eémission a constitué un espace d'échanges directs entre les candidats et les
électeurs. Elle leur a permis de répondre aux préoccupations des citoyens, de

défendre leurs programmes et de convaincre les électeurs d'adhérer a leurs
projets de sociéte.
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Ov 58S I OFLAadzZ S ap YAydziSa LI2dz2NJ O2y O
Comme son intitulé l'indique, cette émission offrait a chaque candidat une ultime
occasion de s'adresser aux électeurs avant la fin de la campaggeteréle. En un

temps limité, ils étaient appelés a présenter les arguments essentiels de leur
programme afin de convaincre les citoyens de leur accorder leur confiance.

Parallelement au suivi des médias du service public, I'équipe de monitoring a
assuré une veille permanente sur les médias privés, notamment les radios, les
télévisions, la presse en ligne ainsi qu'une cinquantaine de journaux. Cette
mission visait a évaluer le traitement meédiatique de I'élection présidentielle du 28
déecembre 2025, ainsi quee la période postlectorale, y compris les quatre (4)
journées de couverture assurees dans le cadre de la synergie des medias privés en
collaboration avec la RTG.

Dans l'ensemble, les meédias privés ont assuré la couverture du processus
électoral avec professionnalisme, responsabilité et respect des régles édictées par
la Haute Autorité de la Communication. lls ont, dans leur grande majorité,
privilegié I'equilibre de linformation, le pluralisme des opinions ainsi que la
promotion de la cohésion nationalet de la paix sociale tout au long du processus
électoral.

RECOMMANDATIONS

Au regard des constats effectués, il est recommandé de :

1 renforcer les capacités des agents chargés du monitoring a travers des
formations continues sur les techniques modernes de suivi et d'analyse des
médias ;

1 renforcer les équipements techniques du Service du monitoring,

notamment par l'acquisition de logiciels spécialisés et d'outils numériques
adaptés aux exigences du monitoring audiovisuel et numérique.

CONCLUSION

L'opérationde suivi de la couverture médiatique de I'élection présidentielle du 28

décembre 2025, menée par les équipes de monitoring, de supervision et de
visionnage de la Haute Autorité de la Communication, a permis d'apprécier le
niveau de respect des principes d'équité, de pluralisme, d'équilibre et d'égal acces
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des candidats aux médias, conformément aux dispositions réglementaires en
vigueur.

Dans I'ensemble, cette mission a contribué a garantir une couverture médiatique
responsable et apaisée du scrutin, fagart ainsi la transparence du processus
électoral et le renforcement de la démocratie en République de Guinée.

Au terme de ce rapport, nous exprimons notre profonde gratitude a Monsieur le
Président de la Haute Autorité de la CommunicatiBoubacar Yacine DIALL.O
ainsi qu'aux membres du College des Commissaires de la HAC, pour leur
engagement, leurs orientations et leur soutien constant a Il'ensemble du
personnel de ['Institution, en particulier aux équipes du Service du monitoring,
dont le professionnalisma largement contribué au succes de cette mission.
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Meédias et Présidentielle : Le Président de la HAC rappelle la conduite
a tenir

TRIBUNE DU 25 AOUT 195

3
¥

/ DECLARATION “NON” A LA COLO} -
I “OUI” A LINDEPENDANCE &

Face aux responsables des associations de presse et des directeurs des médias,
Boubacar Yacine Diallo s'est montré intransigeant quant aux principes regissant

f QSESNOAOS Rdz YSGUASNI RS 22daNyIftAadsS Sy
de la Haute Autorité de la Communication (HAC) a été clair : aucun contenu
ASYSNBE LI NJ f QA yneSdeviareBeSdiffOss dansNIE aasiréa edls € €
campagne.

«b2dza AYUSNRA&azZya I RAFFdzZAAZ2Y RS LINP
artificielle », at-il déclaré, au risque de manipulation et de confusion dans un
O2yGSEGS LRtAGALdzS aSyaraotSed /SGGS Ay
supports traditionnels comme aux plateformes numériques. Ainsi, Facebook,
YouTube et les autres prolongements numériques des meédias sont également
O2y OSNysaed [ 1!/ o6FyyAld S3IlIt f&féeyan G20
manipulées.

«Velllez a ce que les informations que vous diffusez soient dignes de vos organes
n I SEK2NIS S tNB&aARSydG RS tF 11/ % |
professionnelles.

Boubacar Yacine Diallo a également rappelé la nécessité de respecter le principe
RQSIAITAGS RS GNIXAGSYSYyd SyidNB Sa RA
garantir un acces équitable aux acteurs engagés dans la course a la magistrature
supréme. « b 2 dza @2 dza tFrAdazya t f A @SN S
VI GdzZNBt t SYSYy iz »Sat-NBaitdldSeRtortaik s joudaistes A |j dzS
privilégier une conduite responsable et a contribuer a une campagne « civilisée ».
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Présidentielle : la HAC rencontre la Direction Générale des Elections

DIRECTION GENERALE
DES ELECTIONS - DGE

- 05,”3
5 &
v y Q‘
3 T‘ : 2
B v 4
FL !
§
(>

Une délégation de la Haute Autorité de la Communication (HAC), conduite par
son Président, Boubacar Yacine Diallo, a été recue le mardi 18 novembre 2025 par
la Directrice générale des Elections, Mme Camara Djenabou Touré.
[ Q202SOGAF RS OS Gy leNBécanidmes delcollghdrationi R
entre la Direction générale des Elections (DGE) et la Haute Autorité de la
Communication (HAC).
Au cours de cette rencontre, les échanges ont essentiellement porté sur :
19 [ QL 008a SljdaAadGlroftS RS&a OFyRARFG& | dz
OF YLI 3yS StSOi2NIrftS RS tQStSOlAz2y LI
1 Le r6le de régulation des médias assuré par la HAC dans le processus
St SOU2NItx Sy fASy | SO t QSt SOUGA2Y
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COOPERATIQNa HAC recoit ses homologues africains du RIARC

Une délégation des instances africaines de regulation de la Communication a

ase2dz2NyS t /2yl {I{NBE t fQ200FaArz2y RS
présidentielle du 28 Décembre 2025.

La Mission était conduite par la Présidente de la Haute Autorité des Médias et de
f Q! dZRA2@BA adzSt 6| -présldénte BRURIARC KMadie HARIDES
laalRel 'TEAX O0O2YLI Iy SS Rdz t NBaARSY
MOUSSAVOU, et du Président de la Hautertatde la Communication (HAC) du
Mali, Monsieur Gaoussou COULIBALY.

Cette délégation a connu un agenda chargé dans la capitale guinéenne. Des
séances de travail avec le Président de la HAC Guinée, Boubacar Yacine DIALLO
Sy O2YL)I 3IyAarAS RS tQSyaSyoftS RSa YSYoON
responsables africains de la régulation de la communication ont eu droit a des
informations claires sur le planning des activités de la HAC.
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[ Q' we¢e9[ D!'L LI NIIF3IS a2y SELISNRS

~ z

le pSAARSYUG RS L 11/ LI NJ £ &dzA O dz)
NBalLl2yalofSa RS fQdzyA2y RS& NIRA2a Si
les hotes de la HAC. Au cours de cette rencontre, il a été question de la synergie
RSa NIRA2a SiG GStSOAaArAzya Rdz LI ea | gLy

u»

Depuis 2010, ce modele de la synergie repose sur la mutualisation des ressources
KdzY AySaszs (GSOKyAldzSa Sié YFGSNARASEfSa R
couverture responsable, professionnelle et apaidés élections.

La diffusion en temps réel des résultats affichés devant les bureaux de vote, avant
G2dz0S LINRPOf I YIFUGA2Y 2FFAOASEESE O2yaidAi
/'S Y2R8fS | SGS I NBSYSy(d SELX AldzS LI
/[ 1Talw! OO2YL) 3IyS RQlIdziNE&a YSYoNKXa RS

[ S LINBAARSY(G Rdz £t Q! we¢9[D!LXE ! 062dzol OF NJ
a exprimeé toute sa satisfaction.

¢ /1 QSad dzy aSydAayYSyd RS TFASNIS® / Sidid
connaissances! dz2 2 dZNRQKdzA = f Q! w¢9[ D! L Sa&ai (
transmission de Conakry a Yomou

A<
U ca

Aboubacar Camara a également insisté sur la capacité de résilience du dispositif,
malgré la fin de certains appuis financiers internationaux.

t 2dz2NJ £ QSt SOGA2Y LINBAARSYGAStEtS Rdz HYy
Guinéenne (RTG) et les 39 stations de radio rurale se joindront aux radios privées
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pour une couverture médiatique continue de (4) quatre jours, renforcant ainsi la
portée nationale de la Syngie FM/TV.

Pour ce qui concerne les préparatifs, a quelques jours de I'élection, Aboubacar
Camara a rassure.

Le président de la HAC Guinée, Boubacar Yacine Diallo, initiateur du concept a
al tdzS tQS@2ftdziAz2y Rdz LINP2SUG D

Z [} {@8YySNHAS | adz2NBSOdz ANNOS I dz fSIR
financement 100 % guinéen. Ce dispositif réduit les risques de dérapage : les
22dzNy I tAaisSa SEOAGSa yS azyid LIl a t f
apaiséee.»

Monsieur Gaoussou Coulibaly, Président de FCHMiali et porteparole de la
mission a tout d'abord remercié le président de la HAC et son college avant de
YSOGNB dzy F OOSyd LI NIAOdz A SNJ a-deMiddsQA v (
frontiéres guinéennes.

«9y DdzZAySSI f£Sa K2YYS& RS YSRAlLFA LI NIBA
moments essentiels. Cela réduit énormément les risques de friction. A notre

retour, nous partagerons cette expérience avec vos homologues journalistes
YT ASYya LIR2dzNJ ljdzQAf & aQSy AYyAaALIANBYI
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Visite a & Direction Générale des Elections (DGE)

[ 5ANBOINARAOS 3IASYSNI{tS RSa 9tSOGA2Yya
instances de régulation des médias du Mali, du Tchad et du Gabon.

Conduite par le Président de la Haute Autorit¢ de la Communication (HAC),
Boubacar Yacine DIALLO, cette délégation était venue pour échanger avec
Madame CAMARA Djénabou TOURE des aspects liés a la couverture médiatique
du scrutin du 28 décembre 2025 mais aussi s'inspirer du modele guinéen en
matiere de communication ete couverture meédiatique des élections.

A sa prise de parole, la Directrice Générale des Elections a salué I'esprit de bonne
collaboration qui existe entre la Haute Autorité de la Communication (HAC) et son
institution.

Elle a ensuite réitéré 'engagement de la Direction Générale des Elections a
accompagner cette institution dans son role de régulation des médias en Guinée
pour un scrutin apaisé. Devant ses homologues africains, le président de la HAC
Guinée est revenu sur la bonne réputation et le prgiesnalisme qui font de
Madame Djenabou TOURE, une experte électorale irréprochable.

Boubacar Yacine DIALLO a par cette occasion, exprimé toute sa gratitude a
f QSYRNRAG RS fI 5D9 LJdzNJ £ S& | LJJdzA & f
bénéficie.
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Au nom des instances de régulation des médias en Afrigue, Madame Halima
Assadya ALI, Viggésidente du RIARC et Présidente de la HAMA du Tchad, a
félicité la HAC et la Direction Générale des Elections pour tous les efforts
consentis afin de promouvoir uneouverture médiatique professionnelle et
responsable des scrutins organisés en Guinée.

La présidente de la HAMA du Tchad a également réitéré I'engagement de ces
instances, a accompagner la Guinée pour une élection présidentielle réussie.

Monsieur G. Ngoyo MOUSSAYOU, Président de la HAC Gabon, Monsieur
Gaoussou Koulibaly de la HAC Mali ainsi que Halima Assadya ALI du Tchad
mettront leur séjour a profit pour observer le déroulement du scrutin et s'inspirer

de la synergie des Radiodiffusions et Télévisidmes de Guinée (URTELGUI) en
vue de l'expérimenter dans leurs pays respectifs.

Soirée électorale : le Président de la HAC et ses hoétes au siege de la Synergie

Le président de la HAC, Boubacar Yacine Diallo et ses invités, présidents des
institutions de régulation des médias du Tchad, du Mali et du Gabon ont fait le
déplacement au siége du groupe de médias CAVI MEDIAS, qui abrite la synergie
RSa NIRA2a SiG GStS@OAarzya L tQ200Farzy
/] Sa KtGSa RS f O5daNtEO [ /DY LWNBR2ayAy2Syal &t dzNJ €
initiative meédiatique qui a démarré depuis 2010 en Guinée. Leur avis a été

également sollicité sur leur observation du déroulement dans le calme et la paix
de ce scrutin présidentiel.

I £ FAY RS fF OFYLF3IyS StSO0G2NIr S &
présidentiel du 28 décembre 2025 en Guinée, cette délégation des instances
membres du RIARC, a publié une déclaration dont voici la teneur :
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5SOf I NFOA2Y LINBfAYAYIl ANB Riertdrel aA
meédiatique du Réseau des Instances Africaines de Régulation de la

| 2YYdzy AOIF GA2Yy o6wL! w/ 0 RFEya S OIF
République de Guinée du 28 Décembre 2025

T

N

D

.
-
3

Sur invitation du Président de la Haute Autorité de la Communication (HAC) de
Guinée, Monsieur Boubacar Yacine DIALLO, une délégation du Réseau des
Instances Africaines de Régulation de la Communication (RIARC), conformément
aux échanges de bonnes pratiques au sein du Réseau, a effectué une Mission
RQhoASNDI GAZ2NI dANS YISROR dz8B dzS Rl ya €S
Président de la République de Guinée du 28 décembre 2025.
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La Mission était conduite par la Présidente de la Haute Autorité des Médias et de

f Q! dzZRA2 @A adzSt 61 -brésidénte RURIARQ KMadahe HARIGES
Il 3al Rel !'fAZ | O0OO02YLI3IAYSS Rdz t NBAARSY
MOUSSAVOU, et du Président de la Haute Autorité de la Communication (HAC) du
Mali, Monsieur Gaoussou COULIBALY.

Ce Réseau, créé en 1998, a Libreville, au Gabon, et réegi Ganlaention du 17
décembre 2011 adoptée a Arusha, modifiant la Convention du 27 septembre
2002 de Johannesburg, modifiant celle du 5 juin 1998 portant création du Réseau
des Instances Africaines de Régulation de la Communication, constitue le cadre
multilatéral de coopération et de concertation entre les instances de régulation
RS I O2YYdzy AOIF A2y Rdz O2yGAYSYyd | N
technique, professionnelle et institutionnelle de ses trestpt (37) instances
membres, issues de paydriaains francophones, anglophones, lusophones et
arabophones.

[ Q20 2SOGAF LINBYASNI Rdz wL! w/ Said RS NB
YSRAIA t fF O2yaSONIOA2Y RQdzy LJ & S
de la diversité des sociétes africaines, respectueux des principes des droits
humains et vecteur des valeurs démocratiques et humanistes.

[ aAdaaAizy &AQAYAONAGIAG RlIya I @2t 2yi
f QSOKIFy3aSs S LINLFIS S tF Ozpexef ARI
régulation des médias en période électorale.

5Fya €S OFRNB RS fI YAaS Sy dzdzNBE RS
médiatique, la délégation du RIARC est arrivée a Conakry le 22 décembre 2025 et
& | asSe2dz2NyS 2dzaljdzQl dz Hd RSOSYONB HnA
derniers jours de la campagne électorale, le déroulement du scrutin et la phase
de dépouillement des bulletins de vote. Elle a rencontré des autorités
guinéennes, notamment les responsables de la Direction Générale deidecti
(DGE).

La Mission a suivi la couverture des activités électorales par les médias, en
application des dispositions Iégales et reglementaires, avant, pendant et apres le
scrutin.
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[ Q206 2SO0GATFT SGFAG RQ20&aSNWSNI £t QS3aFft O
campagne électorale et de renforcer les capacités des Régulateurs Africains en
YIFGASNBE RQSYOFRNBYSYyd S RS &dzLJSNIJA aA
période électorale.

La période électorale est un moment crucial ou les médias cristallisatds les
FG0SyGAazyaszs Sy NF¥Aazy Rdz NbxES OSydNT
St SO02NldzEd Lfa LI NUGAOALISYG y2y &aSdz Sy
0N yaLIl NBYyOSsz t fQSljdzAdS SO0 £ fF ONBRA
OSG0S arAdaArzy RQhoaSNBIGAZ2Yy ®

Cette Mission fonde ses observations sur les instruments et standards
AVGSNY I GA2Y I dzEET O2yGAYySylldzE SiG az2dza |
le cadre Iégal national régissant les élections en Guinée. Les observaéidas
ahaaAizy GASYySyd S3artSYSyid O02YLWGS RSa
le Président de la Haute Autorité de la Communication (HAC) de Guinée,
a2yaASdzNJ . 2dzo | OFNJ , F OAYyS 5L!'[[h S& €S
des Radios et Télévisions Libres de Guinée (URTELGUI), des missions
RQ20a4SNBIFGA2ya RS fQhNAFYA&lLIGAZ2Y Lyds
fQ!'yA2YyY I'FNRAOFIAYS o0!!10 Si RS tQ!'yAz2y R
Les échanges avec le Président de la HAC de Guinée ont permis de releleer le ro
déterminant des instances de régulation dans la couverture médiatique des
St SOUA2ya S RS NBFFFANNSNI f QAYLRZ NI I Y
responsable et professionnel durant les processus électoraux.

CONSTATS

[ aAaaAizy | Lz 20aSNBSNJ [[dzS RIya tQSy
médias en ligne) et les réseaux sociaux ont respecté les dispositions légales et
réglementaires régissant la période électorale.

La Mission se félicite du professionnalisme avec lequel la HAC de Guieié a

la couverture médiatique réussie du scrutin du 28 décembre 2025. De méme, la
mission salue tres fortement et félicite les équipes dont le professionnalisme
permis la réussite du processus électoral, sous la supervision de la Direction
Générale des Elections.
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La Mission encourage les médias a toujours veiller au respect des textes qui
régissent le secteur de la Communication, gage de stabilité et de cohésion sociale.

La Mission, au nhom du RIARC, a noté avec un intérét particulier et une grande
salAdFl OlAz2y ftQAYAGALFIGAGBGS RS ftF { @y SNH’
I gFya> LISYREFYyG SO FLINBa fSa StSOGAz2ya
ddzNJ £ S RSNRdxZ S RSa SftSOdAaAzya Si RQSH
f Q2NBlFyAal GA2y S 1} Y2O0At A&l GA2Y LJ2 d
O2YYS dzy Y2R8tS AYALANI yi LI2dzNJ RQI dzi NB

Par cette Mission, le RIARC réaffirme son engagement a accompagner ses
membres dans le partage et la consolidation des bonnes pratiques &armde
regulation des médias en période électorale et souhaite tout le meilleur a la
Guinée.

Fait a Conakry, le 29 décembre 2025
Pour le RIARC, la Viégésidente

Mme HALIME ASSADYA ALI
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Coopération :des Commissaires de la HAC au Gabon

5rya €S OFRNB RS fF YA&AS Sy dzzdNB Rdz
notamment par l'organisation de I'élection présidentielle du 28 décembre 2025,

la Haute Autorité de la Communication (HAC) a sollicité I'Union africaine (UA) afin
de bénéficier d'une mission d'étude et d'échanges au profit de ses commissaires.

Cette mission conjointe, réunissant des commissaires de la HAC et des magistrats
de la Cour supréme, a éteé réalisée avec l'appui du Programme des &lalioes
pour le développement (PNUD), a la demande de I'Union africaine.

L'ambassadeur de I'Union africaine a indiqué aux responsables gabonais que le
choix de leur pays s'expliquait par I'excellence avec laquelle ils avaient conduit
leur processus électoral et leur transition politique.

A cet effet, Son Excellence M. Calixte Aristide MBARI, ambassadeur et chef de la
Délégation de I'Union africaine, accompagné de son assistante, Dre Abiba BARRY,
ainsi que de la représentante résidente de I'Union africainkeitaeville, Mme
Hortense NGUEMA OKOME, a facilité les rencontres avec les différentes
institutions de la République, les départements ministériels ainsi que la direction
de la Radiotélévision Gabonaise (RTG).

Déroulement de la mission

La mission s'est déroulée du 16 au 23 novembre 2025. Le chef de la délégation de
I'Union africaine a présenté la deélégation guinéenne aux présidents des
institutions et aux responsables des départements ministériels, tout en félicitant
les autorités gabonaises pour la qualdé l'organisation des différentes étapes

du processus électoral.
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Apres avoir rappelé que cette mission s'inscrivait dans le cadre des échanges
d'expériences en faveur de la démocratie, de la bonne gouvernance et de la
consolidation du vivreensemble, il a informé ses interlocuteurs que la Guinée
avait franchi avec succes l'étape du référendum organisé en septembre 2025 et
gue I'élection présidentielle était prévue pour le 28 décembre 2025.

A chacune des rencontres, il a également demandé que les deux d@ehission
puissent exposer directement leurs préoccupations, rappelant que ['Union
africaine n'assurait qu'un role de facilitateur.

Mme Mariame DOUMBOUYA, magistrate a la Cour supréme, a orienté ses
interventions sur le cadre juridique des élections, les contentieux électoraux ainsi
que les pratiques judiciaires relatives a I'élection présidentielle. Elle a souligné la
nécessité pour la Cour supréme de renforcer ses capacités, dans la mesure ou
celleci exerce désormais les prérogatives de I'ancienner @omstitutionnelle
dissoute et se trouve a sa premiere experience en matiere de gestion du
contentieux électoral présidentiel.

Pour sa part, Mme Oumoul Khairyl CHERIF, cheffe de mission de-@uitAe, a
rappelé que la régulation des meédias existe en Guinée depuis 1993 avec la
creation du Conseil national de la communication (CNC). Elle a toutefois souligné
que la HAE&Suinée souhaitait s'inspirer des bonnes pratiques développées par la
HAC du Gabon, dont la transition politique s'est déroulée dans mnatcipaise.

Elle s'est particulierement attardée sur les différentes étapes de l'organisation et
de la régulation de la couverture médiatique en période électorale, notamment
les mécanismes de suivi, d'encadrement des meédias, de gestion des temps
d'antenne, de prévention des dérives médiatiques et de reglement des différends,
en vue de renforcer les capacités opérationnelles de la-BAiGée.
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5S £ QFLIJzA € 23Aa0A1dzS Rdz t NBaARSYyd RS
HAC

La Haute Autorité de I€ommunication (HAC) a recu le mercredi, 3 décembre, un
important appui logistique en vue de faciliter ses interventions dans le cadre de

f Q2NBHlIyAaldAz2y RS fF OF YLI 3yS RS fQSft ¢
destinés a renforcer sa capacité opérationnelle.

« Travailleurs de la Haute Autorité de la Communication, chers amis, membres des
equipes multimédias chargés de la couverture de la campagne meédiatique de

f QSt SOGA2Yy LINBAARSYUASttS Rdz my RSOSY
excelSy S y2dzSttS LI2dz2NJ g2dzad® 9y SFFSGZ
Doumbouya, a mis a la disposition du président de la Haute Autorité de la
Communication et des commissaires de la HAC 11 véhicules, dont un nouveau
pour le président> annonce le Président de la HAC lors de la cérémonie de
NEOSLIiA2Y | dz 4A83S RS tQAyaldAlGdziAzy ®

[ S LINBAARSY(d RS ftQAyaildAdGdziaAzy RS NB3I
AN} OAGdzZRS RS tQAyaldAlGdziA2y T a2dz A3yl yi
Depuis sacréatib Sy mMdppHEI  QAyadl yoS RS NB3d
6SYSTAOAS ROQIdzil yi RS PexilidqudldRrésidentds ldzNg f
HAC.
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«Etdurantces 33an® QSy & dzi & dzjamais Sir'vreinlyfe d& fa Bduté (

L dzG2NRARGS RS fF /2YYdzyAOFGA2YyY yQIF @Al S
YSa O2ffs3dzSa O2YYAaal ANBa Si RS fQSy
au président Mamadi Doumbouya toutes nos reconnaissances et nos
remerciements pour ce geste symboligue, mais pleam@m utile au
fonctionnement de la Haute Autorité de la Communicatiart-il continué.

Le président de la HAC a aussi mis en avant les actions structurelles en cours,
NBEYRdzSa Ll2aaAiofSa 3INNOS | ik contBdaiohtSyy T 7
' YSEA2NBNI Yy2UNBE Y20AtAGSE y20NB NBI Ol
DNNOS t fQF LJIJzA FAYFYOASNI Rdz 32dz8SNY S
fQ; drazx 1 I/ Sad Sy GNXAy RS Oz2yail
monitoring dans les sept rémns administratives»

Avec ces moyens renforcés, la HAC affirme sa détermination a assurer une
couverture transparente et efficace de la présidentielle, garantissant aux citoyens
une information fiable et en temps réel sur le déroulement de la campagne.
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TITRE HELECTIONS LEGISLATIVES DU 31
2026
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Circonscription électorale de Mamou

Du2 au 28 mai 2026les activités de monitoring ont principalement porté sur les
projets de société des candidats engagés dans les électiondatégis et
communales.

Un premier tirage au sort s'est tenu 3® avril 2026Gafin de déterminer 'ordre de
passage des candidats aux élections législatives. Dans la circonscription électorale
de Mamou, deux sieges étaient a pourvoir. Deux listes de partis et mouvements
politiques étaient en compétition.

Dans la circonscription électorale de Dalaba, deux mouvements politiques étaient
en lice pour les élections législatives : la Génération pour la Modernité et le
Développement (GMD) et le Mouvement pour le vBBppement de Dalaba
(MDD).

Dans la circonscription électorale de Pita, le tirage au sort s'est également déroulé
le 30 avril 2026, conformément au calendrier de la mission. Deux listes de
candidats étaient en compétition pour un siege a pourvoir : I'Union pour le
Renouveau (UPR) et la Génération pour la Modernité et le Développement
(GMD).

A Mamou, deux émissions de débat ont pu étre organisées : l'une entre les
candidats a l'uninominal et l'autre entre les tétes de liste des élections

communales. Le dém@ge de la campagne meédiatique des candidats aux

élections législatives a toutefois connu un retard. Apres le tirage au sort du 30
avril 2026, la Génération pour la Modernité et le Développement (GMD) n'a
effectivement lancé sa campagne que le 13 mai 2026, entrainant le début des
premiéres diffusions le 14 mai 2026.
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S'agissant du Front Démocratique de Guinée (FRONDEG), qui s'était retiré de la
course avant d'y revenir, son candidat a I'élection uninominale n'a effectué sa
déclaration a la Radio Rurale deaMou que le 13 mai 2026.

OBSERVATIONS ISSUES DE L'ECOUTE

A la suite des séances d'information et de sensibilisation organisées par la
coordinatrice régionale et les superviseurs préfectoraux avant le lancement de la
campagne, les candidats ont globalement respecté les regles de communication.
Aucun écart de langage majeur n'a été relevé lors des déclarations publiques, des
débats radiophoniques ou des autres supports de communication.

Circonscription électorale de Dalaba
Pour les élections législatives, decandidats étaient en compétition :
1 Geénération pour la Modernité et le Développement (GMD) ;
1 Mouvement pour le Développement de Dalaba (MDD).
Pour les élections communales, quatre listes étaient en lice :
1 Coalition Citoyenne pour la Paix et le Déeveloppement de Dalaba (CPDD) ;
1 Geénération pour la Modernité et le Développement (GMD) ;
1 Liste Indépendante pour le Développement de Dalaba (LIDD) ;
1 Nouvelle Génération pour le Développement de Dalaba (NGDD).

Le MDD n'a procédé qu@eux enregistrementsles autresdiffusions ayant éte
assurees sous forme de rediffusions jusqu'a la fin de la campagne. Par ailleurs,
aucun débat de l'émissiork Face a Face m'a pu étre enregistré avec les
candidats aux élections Iégislatives.

Circonscription électorale de Pita

Pour les élections législatives, deux partis étaient en compétition GNID et
'UPR La GMD n'a réalisé ququatre enregistrements Par la suite, ses
représentants ont cessé de se présenter aux séances d'enregistrement et n‘ont
sollicité aucune rediffusion. Lgarti a également décliné l'invitation a participer
aux déebats.

En revanche, TUPR a assuré une participation réguliere tout au long de la
campagne. En I'absence de son adversaire lors du débat, son candidat a bénéficiée
d'une interview individuelle, conformément au dispositif prévu par la HAC.
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CONSTATS

Au regard de la complexité de lI'organisation du triple scrutin, les constats suivants
ont éteé relevés :

1

le manque de suivi de certains mandataires lors des enregistrements et du
montage des éléments de campa;

le retard accusé par certaines tétes de liste pour les enregistrements ;

les demandes répétées de rediffusion des messages de campagne,
notamment durant la derniére semaine, les candidats ayant privilégié les
campagnes de proximité (« poréeporte ») ainsi que les communications
sur les réseaux sociaux ;

les difficultés rencontrées par plusieurs candidats pour lancer leur
campagne, en raison du retard dans le versement de la subvention destinée
aux partis politiques, aux listes de candidats et auwxdmats indépendants.

RECOMMANDATIONS

Pour améliorer l'organisation des prochaines campagnes électorales, la mission
recommande :

f

de renforcer la formation des journalistes sur la gestion de la couverture
meédiatique des campagnes é€lectorales ;

1 de renforcer le suivi des réseaux sociaux durant la période de campagne ;

1 de maintenir le dispositif de régulation mis en place par la Haute Autorité
de la Communication;

1 de former, aux cotés des points focaux de la HAC, des journalistes basés
dans les chefieux despréfectures afin de réduire les codts tout en
pérennisant les acquis.

CONCLUSION

Le dispositif mis en place par la Haute Autorité de la Communication a permis
d'assurer une bonne couverture et une visibilité satisfaisante de la campagne
électorale dans la région de Mamou, malgré quelques aléas logistiques et
techniques. Dans I'ensemble, la mission s'est déroulée dans de bonnes conditions
et les objectifs assignés ont été atteints, en dépit des difficultés rencontrées dans

[

YAaS Sy didzONds. RS OSNIFAYSa FOGAD
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SUPERVISION DE LA CAMPAGNE MEDIATIQUE DANS LA REGION DE

FARANAH
—
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A Faranah, comme dans les autres préfectures de la région, la coordonnatrice et

les superviseurs ont, des leur arrivée dans leurs zones respectives, pris contact
avec les equipes des Radios Rurales et visité les installations afin de s'assurer du
bon déroulement de la campagne mediatique.

A linstar des autres régions du pays, les séances de tirage au sort relatives au
scrutin |égislatif majoritaire uninominal et plurinominal &1 mai 2026se sont
tenues lejeudi 30 avril 2026 a 12 heureslans les locaux des Radios Rurales des
préfectures de la région administrative de Faranah.

Circonscription électorale de Faranah

La céréemonie de tirage au sort s'est déroulée dans la salle de rédaction de la
Radio Rurale, en présence de la superviseure et coordonnatrice de la HAC, la
directrice de la Radio Rurale de Faranah et mes représentants des partis
politiquesARPet GMD.

A lissue du tirage au sort, l'ordre de passage des candidats etistes tle
candidats pour la période d2 au 28 mai 2026a été établi et remis aux
représentants des partis politiques présents.

Du «Journal de campagne

Des enregistrements et des diffusions ont été réalisés a la radio rurale de
Faranah. Le mouvemer@MD et le partiFRONDEGe sont présentés chacun a
trois (3) reprises pour l'enregistrement de leur journal de campagne.
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Organisation des débats

Le samedi 9 mai 2026, la Superviseure de la HAC, en collaboration avec les
responsables de la Radio Rurale,aiavprogrammé un débat entre les
représentants du FRONDEG et de la GMD. Toutefois, ce débat n'a pas eu lieu en
raison de l'absence des représentants des deux formations politiques.

Le mardi 19 mai 2026, un deuxieme débat a été programmé entre les deux partis.
La encore, le débat n'a pu se tenir en raison de l'absence des représentants
concernes.

Circonscription électorale de Dinguiraye
Déroulement du tirage au sort

La cérémonie de tirage au sort s'est tenue le jeudi 30 avril 2026 a 12 heures, dans
la sallede rédaction de la Radio Rurale de Dinguiraye, en présence du Superviseur
de la HAC ; du Directeur préfectoral des élections de Dinguiraye ; du Directeur de
la Radio Rurale de Dinguiraye? du Chef technique de la Radio Rurale de
Dinguiraye et des représentants des formations politiques suivantes :

o Rassemblement pour la Démocratie Nationale (RDN) ;

o Union pour la Nouvelle Guinée (UNG) ;

o Geénération pour la Modernité et le Développement (GMD).
Ordre de passage a l'antenne

A lissue du tirage au sort, l'ordre deassage a l'antenne a été établi et
communiqué aux différentes parties prenantes.

Message de sensibilisation

Profitant de cette cérémonie, le Superviseur de la HAC a tout d'abord présenté les
objectifs de sa mission a Dinguiraye. Il a ensuite invité les candidats et leurs
militants a privilégier un climat de fraternité, de paix et de pardon, dans l'intérét
de tous. Il a également exhorté les professionnels de la Radio Rurale a faire
preuve de responsabilité dans le respect des regles d'éthique et de dégigol

de leur profession.

Pour leur part, les candidats et les représentants des partis en compétition se
sont félicités du bon déroulement des opérations de tirage au sort et ont pris

I'engagement de sensibiliser leurs militants en faveur de la paix et de la bonne
cohabitation entre les citoyens.
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Déroulement de la campagne médiatique

Les tétes de liste ou leurs représentants se sont régulierement présentés a la
Radio Rurale pour I'enregistrement du journal de campagne.

Toutes les listes ont bénéficié de tetemps d'antenne conformément au
chronogramme établi. Certaines formations politiques ont également sollicité la
rediffusion de leurs éléments déja enregistrés.

Organisation des débats

Le samedi 9 mai 2026, le Superviseur de la HAC, en collaboration avec la Radio
Rurale, a organisé un débat entre les représentants de I'UNG et de la GMD. Ce
debat a permis aux deux formations politiques de présenter leurs projets de
société tout en appelant leurs militants a préserver la paix et la quiétude sociale.

NB : Ldormation politique Rassemblement pour la Démocratie Nationale (RDN) a
été retiréee de la liste des partis autorisés a participer au journal de campagne
apres verification de sa situation sur la liste nationale.

Sur instruction de la Coordonnatrice régionale de la HAC pour la région
administrative de Faranah, un deuxieme débat a été organisé le mardi 19 mai
2026 entre les représentants des formations politiques engagees dans le scrutin
legislatif du 31 mai 2026.

Ce débat a connu la participation de MM. MansadAlpha Diallo (UNG) et Alsény
Diallo (GMD).

Circonscription électorale de Kissidougou

A Kissidougou, les opérations de tirage au sort se sont déroulées dans la salle de
rédaction de la Radio Rurale, en présence du Directeur préfectoral des élections

et de son assistant, du Chef des programmes, de certains journalistes de la station
ainsi que des représentants des partis politiqées-ket GMD.

A lissue du tirage au sort, I'Alliance des Jeunes et Femmes de Kissidougou (AJFK)
a obtenu la premiere positigrtandis que la GMD a occupé la deuxieme.

Apres le tirage, seule 'AJFK a enregistré une déclaration le samedi 2 mai 2026,
d'une durée de deux (2) minutes et neuf (9) secondes. A sa demande, cette
déclaration a été rediffusée les 3, 4, 5, 6 et 7 mai 2026.
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Certaines rediffusions prévues les 8, 15 et 28 mai 2026 n'ont pu étre effectuées
en raison des fortes pluies.

En dehors de cette déclaration, aucun autre enregistrement n'a été réalisé et, par
conséquent, aucun autre message n'a été diffusé dans le jodemmeampagne.

Le mouvement politigu€&sMDn'a produit aucun élément de campagne au cours
des élections |égislatives de 2026.

Circonscription électorale de Dabola

Les activités se sont déroulées dans de trés bonnes conditions, conformément au
chronogramme établi. La campagne meédiatique s'est déroulée du samedi 2 au
jeudi 28 mai 2026.

Dans la circonscription électorale de Dabola, deux candidats représentaient le
mouvement Génération pour la Modernité et le Développement (GMD).

Ordre de passage a l'antenne

Le frage au sort s'est tenu le jeudi 30 avril 2026 dans l'enceinte de la Radio
Rurale. La séance était présidée par Mme Fatoumata KOUROUMA, Cheffe des
programmes.

A lissue du tirage, le candidat Ibrahima DIANE a été désigné premier dans l'ordre
de passage, tandis que Mamoudou DIAWARA a occupé la deuxieme position.

Passage a l'antenne

Les candidats se rendaient périodiguement a la Radio Rurale pour enregistrer
leurs messages, lesquels étaient ensuite montés et diffusés dans le journal de
campagne.

L'émissionFace a faceconsacrée aux élections législatives, s'est tenue le samedi

9 mai 2026 a la Radio Rurale de Dabola. Seul le candidat Mamoudou DIAWARA
(GMD) y a pris part. Une durée de trente (30) minutes lui a été accordée.
L'émission a été réalisée par Mme Fatoumata KOUROUMA, Cheffe des
programmes.

Difficultés
Les stations de radio rurale de la région ne disposant pas de paratonnerres, elles
étaient contraintes d'interrompre leurs émissions en raison des risques liés aux

orages. De ce fait, certains journad& campagne ne pouvaient étre diffusés aux
heures prévues.
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Il a également été constaté que certains candidats ou leurs représentants ne se
présentaient pas aux heures convenues pour les enregistrements, ce qui retardait
le montage et la programmation des contenus destinés a la diffusion.

Par ailleurs, il a été observé que les candidats écoutaient rarement les émissions
de la Radio Rurale. Malgré les communiqués radiodiffusés les invitant a participer
aux tirages au sort et aux débats, ils accusaient fréguent des retards et, dans
certains cas, ne se présentaient pas du tout. Cette situation perturbait le
calendrier de production et de diffusion des émissions.

CONCLUSION

La supervision de la campagne médiatique du scrutin Iégislatif du 31 mai 2026
s'est deroulée dans un climat de fraternité, de responsabilité et de cohésion
sociale dans la réegion administrative de Faranah.

Malgré quelques difficultés techniques liées aux fortes précipitations ainsi que
certains retards enregistrés lors des séances d'entregient, les objectifs
FaaAdySa | dz a22dzNy I RS OF YL}l 3IySé¢ Si
I'implication des responsables des Radios Rurales, des superviseurs préefectoraux
et des représentants des différentes formations politiques.

RECOMMANDATIONS

Pour les prochaines campagnes meédiatiques, il serait souhaitable d'organiser, en
amont, des séances d'information et d'explication des termes de référence a
I'intention des candidats et de leurs représentants, afin de leur permettre de
mieux comprendre les naalités d'organisation de la campagne médiatique et de
faciliter leur participation.
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SUPERVISION DE LA CAMPAGNE MEDIATIQUE DANS LA REGION DE
b Q%»9w9Yhw9

Au niveau de laRégion Administrative de N'Zérékorecette campagne a éte
déployée a travers les Radios Rurales des six (6) circonscriptions électorales de
N'Zérekoré, Yomou, Beyla, Lola, Guéckédou et Macei@as medias publics ont
constitué les principaux canaux de diffusion des messages des candidats et des
formations politiques, conformément au leadrier arrété par la Haute Autorité

de la Communication et a l'ordre de passage issu des opérations de tirage au sort
organisées dans chaque préfecture sous la supervision des superviseur
préfectoraux.

Pour assurer le respect des dispositions réglementaires encadrant cette
campagne meédiatique, un dispositif de supervision a été mis en place a deux
niveaux. Au niveau préfectoral, des superviseurs ont été désignés pour veiller au
bon déroulement des opérations de tirage au sort, d'enregistrement, de difusi

et de rediffusion des messages de campagne, ainsi qu'au respect du temps
d'antenne et de I'égalité de traitement entre les différentes formations politiques.
Au niveau régional, une superviseure a assuré la coordination générale des
activités, le suivi des opérations dans les six préfectures, a travers la centralisation
des informations et I'élaboration du présent rapport destiné a la Haute Autorité
de la Communication.

Le présent rapport fait la synthese des activités réalisées durant la campagne
médiatique des élections législatives dans la Région Administrative de N'Zérékoreé.
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Il retrace, pour chacune des six circonscriptions €électorales, le déroulement des
différentes opérations, notamment les tirages au sort, les enregistrements et
diffusions des messages de campagne, les émissions de débat « Face a face »,
ainsi que les principales observations formulées par les superviseurs préfectoraux.

Au-dela du contréle du respect des dispositions réglementaires, cette mission de
supervision a contribué a promeair une couverture médiatique équilibrée de la
campagne électorale, a renforcer la transparence médiatique du processus
électoral et a garantir aux formations politiques des conditions équitables d'acces
aux médias publics.

| AND2YAONRLIIAZY 9f SOU2NIfS RS bQ®%SNB] 2
Au niveau de lairconscription électorale de N'Zérekgréette campagne a éte
YAAS Sy dzdzoNB t (N} OSNBR I wlk RAZ2 wdzNJ
superviseure prefectorale, avec pour objectif d'assurer le respect des principes
d'equité, de transparence et d'égalité de traitement entre les différents acteurs
politiques.

Trois formations politiques étaient concernées par cette campagne meédiatique
dans la circonscription de N'Zérékore :

i leBloc Libéral (BL)
i le Front Démocratique de Guinée (FRONDEG)
i le Mouvement Geénération pour la Modernité et le Déeveloppement (GMD)

Conformément aux dispositions réglementaires de la Haute Autorité de la
Communication, un tirage au sort a été organiséeledi 30 avril 2026dans les
locaux de la RadiRurale de N'Zérékoré afin de déterminer I'ordre de passage des
partis et mouvements politiques a I'antenne durant la campagne médiatique.

Ont effectivement pris part a cette opération :
1 leBloc Libéral (BL)

1 le Mouvement Génération pour la Modernité et le Développement
(GMD)

La cérémonie s'est déroulée dans la salle de rédaction de la Radio Rurale de
N'Zérékoré a partir del4 heures sous la présidence de la superviseure
préfectorale de la circonscription électorale de N'Zérékore, avec I'assistanee de |
Directrice de la Radio Rurale de N'Zérékoré.
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Elle a également enregistré la participation des représentants des formations
politiques présentes ainsi que du personnel de la station. Les opérations se sont
déroulées dans un climat de sérénité, de transparence et de responsabilité. Les
représentants des partis et mouvements politiques ont salué les dispositions
prises pour garantir une procédure impartiale et ont réaffirmé leur engagement a
respecter les regles établies pour le bon déroulement de la camag
mediatique.

Le tirage au sort a ainsi permis d'assurer une repartition transparente et équitable
du temps d'antenne entre les difféerentes formations politigues en lice,
conformément aux principes d'égalité d'acces aux médias publics. Toutefois, il
convient de souligner que IEront Démocratique de Guinée (FRONDB®) pas

pris part a cette opération, malgre les multiples appels téléphoniques.

Emission « Face a face »

Dans le cadre de la campagne meédiatique des élections législatives du 31 mai
2026, une énission de débat intitulée Face a face a été organisée lsamedi

10 mai 2026 correspondant au neuvieme jour de la campagne, au profit des
candidats en lice dans la circonscription électorale de N'Zérékore.

D'une durée de60 minutes cette émission a porté sur des thématiques
préalablement retenues en concertation avec les candidats.

Le Bloc Libéral (BL)était représenté par,Seny TONAMOUtandis que le
Mouvement Génération pour la Modernité et le Développement (GMBiait
représenté par sa téte de tes M. Pépé Francis HABA

Les échanges se sont déroulés dans un climat de sérénité, de courtoisie et de
respect mutuel. Les candidats ont présenté leurs visions et répondu aux

différentes préoccupations soulevées dans le strict respect des regles encadrant
le débat. Le temps de parole imparti a chaque intervenant a été scrupuleusement

respecte, garantissant ainsi I'équité et le bon déroulement de I'émission.

Constats

La campagne meédiatique des élections communales dans la circonscription
St SOU2NI S 2RE BO®SEENI RSNRdz SS RIEya R
satisfaisantes. Les activités prévues, notamment le tirage au sort,
f QSYNBIAAUNBYSYyld SiG I RAFTFdzZaA2y RSa
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conformément aux directives de la Haute Autorité de la Communication (HAC), a
0N OSNB 1 wlIRA2 wdzNFfS RS bQ%SNB]2NBd
[ S& RAFFSNByliSa tAaadSa RS OF yRARLF G dz2NB
RFya €S NBALISOG RSa LINAYOALISAE RQSI dzA G S
Toutefois, certaines difficulg ont été relevées, notamment une participation
irreguliere de quelgues formations politiques aux activités médiatiques
programmeées, ce qui a parfois limité la pleine exécution de certaines émissions
prévues.

Recommandations

o NEYF2NOSNI I aSyairoAfAialdArAzy RSa f)
leur participation active et réeguliere aux activités mediatiques ;
i améliorer la coordination entre la supervision préfectorale, les

responsables de la Radio Rurale et les représentants des formations
politiques;

i assurer une meilleure anticipation et confirmation des engagements des
candidats pour les émissions de débat ;

o NBYF2NOSNI £ QF O02YLI Ay SYSyid UGSOKYAIc
wdzNI £ S RS bQ%SNB{2NB T

i consolider le suivi de la HAC afin de garantir une meilleure discipline des
acteurs politiques lors des prochaines campagnes ;

~

i SYyO2dzNF 3SNJ £ S NBALISOG adNAOG Rdz OF
absences et les perturbations dans le déroulement des émissions.

Au terme de la campagne médiatique rdala circonscription électorale de
N'Zérékoré il ressort que I'ensemble des activités programmeées s'est déroulé
dans des conditions globalement satisfaisantes. Les opérations de tirage au sort,
d'enregistrement et de diffusion des messages de campagne, ainsi que I'émission
« Face a face ,»ont été conduites conformément aux dispositions de la Haute
Autorité de la Communication (HAC), dans le respect des principes d'équité, de
transparence et d'égalité de traitement entre les acteurs politiques.

Il convien toutefois de relever que |€ront Démocratique de Guinée (FRONDEG)
n'a pas pris part aux activités de la campagne durant les dix (10) premiers jours,
malgré de multiples interpellations de la superviseure. Le parti a finalement
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intégré le processus en cours de campagne et a participé aux activités
médiatiques prévues pour la suite du calendrier.

Cette évolution a permis d'assurer une participation plus inclusive des formations
politiques engagées dans la compétition électorale.

Circonscription Electoralde Yomou

La campagne médiatique des élections législatives du 31 mai 2026 s'est déroulée
a travers laRadio Rurale de YomqQusous la coordination du superviseur
préfectoral. Cette campagne avait pour objectif d'assurer une diffusion équitable
des messages des candidats, dans le respect des principes d'égalité de traitement,
de neutralité et de transparence deéfinis par la Haute Autorité de la
Communication (HAC). Deux formations politiques ont pris part a cette campagne
médiatique :

i leBloc Libéral (BL)

i le Mouvement Geénération pour la Modernité et le Deéveloppement
(GMD)

Déroulement de la campagne

En application des dispositions de la Haute Autorité de la Communication, le
tirage au sort determinant I'ordre de passage des candidats a l'antenne s'est tenu
le 30 avril 2026dans les locaux de la Radio Rurale de Yomou.

Cette opération a réuni les représentants des deux formations politiques en
compétition, a savoir l8loc Libéral (BLgt le Mouvement Génération pour la
Modernité et le Développement (GMDgirsi que le superviseur préfectoral et le
personnel de la Radio Rurale de Yomou. Les travaux se sont déroulés dans un
climat de responsabilité et de transparence entre les différentes parties
prenantes. Les représentants des partis politiques ont salué l'organisation de
cette activité et ont réaffirmé leur engagement a respecter les regles fixées pour
le déroulement de la campagne médiatique.

Le tirage au sort a permis d'établir un ordre de passage accepté par lI'ensemble
des participants, garantissant ainsiairépartition équitable du temps d'antenne

et le respect du principe d'égalité d'acces aux médias publics tout au long de la
campagne.
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Constats

La campagne médiatique des élections communales dans la circonscription
St SO02NItfS RS _2Y2dz aQSad 3Jt 20l fSYSy
conforme aux directives de la Haute Autorité de la Communication (HAC). Les
FOUGAGAGSE LINPANI YYSSaz y2alYYSyd €S i
diffusion des messages de campagne, ont été réalisées dans des ammditio
satisfaisantes a travers la Radio Rurale de Yomou.

¢2dziST2Aax Af O2yO@ASYyd RS NBf SOSNJ |j dzS
RFya t£S OFRNB RSa | OdaAgaidsa RS fI OFYL
principalement lige a la ne@2 Y FANX I GA 2y S t f QF 0as)
représentants des listes de candidature, malgré les multiples démarches
entreprises par la supervision préfectorale pour leur implication effective.

Recommandations

u renforcer la sensibilisation des listes de cadtli G dzZNBE & dzNJ f QA Y
leur participation aux émissions de débat et autres activités médiatiques ;

i ameéliorer la communication entre la supervision préfectorale et les
NELINSaSyualyida RSa F2NXIFOA2ya L2t AGA
i mobilisation ;
i anticiper davantage la planification des émissions de débat pour obtenir
des engagements formels des candidats ;
o O2yaz2t ARSNI S adzAg@a Sid fQFOO02YLI 3yS
garantir une meilleure organisation des activités futures ;
o encout ISNJ £ S NBaLISOG AUGNROGO Rdz OFf SYyR
I OG SdzNB LJ2f A G A | diehde dé ceriaiyies BniisSieha. 0 SNJ f |
Conclusion
La campagne médiatigue des élections Iégislatives dans la circonscription
électorale de Yomou s'est déroulée dans des conditions globalement
satisfaisantes. Les opérations de tirage au sort, d'enregistrement et de diffusion
des messages de campagne ont été réalisées conformément aux dispositions de

la Haute Autorité de la Communication (HAC), dans le resgest principes
d'équité et d'égalité de traitement entre les partis politiques.
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Toutefois, I'émissiorc Face a face n'a pu étre organisée, malgré les multiples
démarches entreprises par le superviseur préfectoral auprés des représentants
des partis concernés. En dépit de cette situation, la campagne médiatique s'est
déroulée dans un climat apaisé et a permis d'assurer une information équilibrée
des électeurs.

Circonscription Electorale de Beyla

Dans la circonscription électorale &eyla la campagne nuatique des élections
legislatives du 31 mai 2026 a été organisée a traveiRadio Rurale de Beyla
sous la supervision préfectorale ddpha Oumar BALDECette campagne avait
pour finalité d'assurer a chaque formation politigue un acces equitable aux
médias publics, conformément aux principes d'impartialité, de transparence et
d'égalité de traitement consacrés par la Haute Autorité de la Communication
(HAC).

Deux formations politiques ont pris part a cette campagne mediatique :

i le Mouvement Génération pur la Modernité et le Développement
(GMD)

i le Mouvement M6-BeylaKo-Léma (MBKL)

Déroulement de la campagne

Conformément au calendrier établi par la Haute Autorité de la Communication, le
tirage au sort fixant I'ordre de passage des candidats a I'antenne a été organisé le
30 avril 2026&dans les locaux de Radio Rurale de Beyla

Cette opération a réuni les représentants douvement Génération pour la
Modernité et le Développement (GMDjeprésenté par M. Djiba DONZO et du
Mouvement MOG6-BeylaKoLéma (MBK), représenté par M. Samouka
DOUKOURE, ainsi que du personnel de la Radio Rurale de Beyla et des journalistes
et communicants.

Les travaux se sont déroulés dans un climat de concertation, de responsabilité et
de transparence. Les représentants des deux formations politiques ont salué
I'organisation de cette activité et ont exprimé leur engagement a respecter les
regles encadrant la campagne médiatique.

A lissue du tirage au sort, un ordre de passage consensuel a été arrété,
garantissant une répartition édglibrée du temps d'antenne et I'égalité d'acces
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des candidats aux meédias publics pendant toute la durée de la campagne
électorale.

Emission « Face a face »

Dans le cadre de la campagne médiatique des élections législativ€d duai
2026 une émission de débat Face a face a été organisée lsamedi 10 mai
2026 correspondant au neuviéme jour de la campagne, a lintention des
candidats en lice dans la circonscription électorald3dgla

D'une durée de60 minutes cette eémission a constitué un espace afianges
démocratiques permettant aux candidats de présenter leurs programmes et de
débattre des principales préoccupations des populations autour de themes
préalablement définis.

Le Mouvement M6-BeylaKo-Léma (MBKLgtait représenté par sa téte de liste,
M. Samouka DOUKOUREandis que leMouvement Génération pour la
Modernité et le Développement (GMDgtait représenté par sa téte de liste,
Djiba DONZO

Le débat s'est déroulé dans un climat empreint de responsabilité, de courtoisie et
de respect mutuel. Ledeux candidats ont exposé leurs visions respectives du
développement de la préfecture de Beyla et ont répondu aux différentes
préoccupations soulevées, dans le strict respect des regles fixées par la Haute
Autorité de la Communication. Le temps de parole accordé a chaque intervenant
a eté scrupuleusement respecte, garantissant ainsi I'équilibre des échanges et
I'eégalité de traitement entre les candidats.

Constats

La campagne meédiatique des élections communales dans la circonscription
St SOU2N) {54 RSRSNBdZIF S ORI ya f QSyaSyof S
RAFTFSNBYGSE OUAGAGSA LINPINIYYSSas y2i
RS4 YSaal3dSa RS OF YLI 3y S3 f BaieNd FRce, T T dza
ont été executées conformément aux orientations de la Haute Autorité de la
Communication (HAC).

La Radio Rurale de Beyla, sous la supervision préfectorale, a joué pleinement son
réle dans la diffusion des messages des listes en compétition, dans le respect des
LINA Y OA LIS& R Q $leddr tlaGspareRcs. Y S dzi NI £ A
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La collaboration entre les équipes techniques, les superviseurs et les acteurs
politiques a contribué a la bonne organisation de la campagne, malgré quelques
insuffisances ponctuelles liées a la participation de certaines formations

politiques aux activités médiatiques.

Recommandations

u renforcer la sensibilisation des listes de candidature sur la nécessité de leur
participation active et réguliere aux activités mediatiques ;

i ameéliorer la coordination entre les superviseurs prefeator, les
responsables des médias et les représentants des partis politiques ;
o O2yaz2ft ARSNI f QI O02YLJI IYySYSyid GSOKYA]
Sefl FTFAY RQ2ZLIAYA&ASNI tF ljdzr tAGS R
i encourager une plus grande discipline des acteurs politiques dans le
respect du calendrier des activités de campagne ;

i maintenir et renforcer le suivi de la Haute Autorité de la Communication
LJ2 dzNJ I NF YGANI £ S NBALISOG aiNAROG RSa
des prochaines e@ances électorales.

Au terme de la campagne médiatique dans la circonscription électorakegis,

les activités prévues se sont déroulées dans des conditions globalement
satisfaisantes. Le tirage au sort, les opérations d'enregistrement et de diffusion
des messages de campagne, ainsi que I'émissibace a face,»ont été réalisés
conformément aux directives de la Haute Autorité de la Communication (HAC). Le
respect des principes d'équité, de neutralité, de transparence et d'égalité d'acces
aux meédias pholics a contribué au bon déroulement de la campagne et au
renforcement de la crédibilité du processus électoral dans la circonscription.

Circonscription Electorale de Lola

Dans le cadre de la campagne médiatique @é&xctions législativesla Radio
Rurale delLola a assuré la diffusion des messages des formations politiques
engagées dans la compétition électorale. Placée sous la supervision préfectorale
de M. Phillipe DOUALAMOUcette campagne avait pour objectif de garantir a
chaque candidat un acces étpble aux médias publics, dans le strict respect des
principes d'équité, de neutralité, de transparence et d'égalité¢ de traitement
consacres par la Haute Autorité de la Communication (HAC).
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Deux formations politiques ont participé a cette campagne médiatique :
i I'Union pour le Progrés et le Renouveau (UPR)

i le Mouvement Génération pour la Modernité et le Développement
(GMD)

Déroulement de la campagne

Conformément aux dispositions de la Haute Autorité de la Communication, le
tirage au sort destiné a determer I'ordre de passage des candidats a l'antenne
s'est tenu 1e30 avril 2026dans les locaux de IRadio Rurale de LolaCette
opération a réuni les représentants dé&tlion pour le Progres et le Renouveau
(UPR)et du Mouvement Génération pour la Modernité et le Développement
(GMD) ainsi que le personnel de la Radio Rurale de Lola.

Les travaux se sont déroulés dans un climat de responsabilité, de transparence et
de sérenité. Les représentants des deux formations politigues ont salué les
dispositions prisepour assurer une répartition impartiale du temps d'antenne et

ont réaffrmé leur engagement a respecter les regles fixées pour le bon
déeroulement de la campagne médiatique.

A lissue du tirage au sort, un ordre de passage consensuel a été arrété,
garantissant une répartition équilibrée du temps d'antenne et I'égalité d'acces
des candidats aux médias publics pendant toute la durée de la campagne.

Emission « Face a face »

Dans le cadre de la campagne médiatique des élections Iégislatives, une émission
de délat « Face a face a été organisée a la Radio Rurale de Lola afin d'offrir aux
candidats un espace d'échanges leur permettant de présenter leurs programmes
de sociéte, de confronter leurs visions et de répondre aux préoccupations des
citoyens. Wnion pour le Progrés et le Renouveau (UP&)le Mouvement
Génération pour la Modernité et le Développement (GMnt chacun été
représentés par leurs tétes de liste.

Les échanges se sont déroulés dans une atmosphére de respect mutuel, de
responsabilité et de coucisie. Les intervenants ont observé les dispositions
fixées par la Haute Autorité de la Communication, notamment en matiere de
temps de parole, d'équité entre les candidats et de bonne conduite du débat.
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Emission « Face a face »

Dans le cadre de la campagne médiatique des élections législativéd duai
2026 la Radio Rurale deolaa organisé, lssamedi 10 mai 2026une émission de
débat « Face a face »éunissant les candidats des formations politiques en
compétition dans la circonscription électoraleube durée de60 minutes cette
émission avait pour objectif d'offrir aux électeurs un espace d'information et
d'échanges permettant aux candidats de présenter leurs projets de société et
leurs priorités pour le développement de la préfecture.

LeMouvement Génération pour la Modernité et le Développement (GME&tait
représenté parM. Gopounan Chérjftandis que lUnion pour le Progres et le
Renouveau (UPR)tait représentée parM. Mohamed Dore tous deux
représentants de leurs formations respectives.

Le délat s'est déroulé dans un climat de respect, de responsabilité et dglar

Les intervenants ont présenté leurs programmes, répondu aux différentes
préoccupations abordées et observé les regles fixées par la Haute Autorité de la
Communication (HAC), notamment en ce qui concerne le temps de parole et le
respect des principes d'équité entre les candidats.

Constat

La campagne médiatique s'est déroulée dans de bonnes conditions au sein de la
circonscription électorale de Lola. Les activités programmeées, nmoent le
tirage au sort, I'enregistrement, la diffusion des messages de campagne et
I'émission « Face a face », ont été réalisées conformément aux directives de la
Haute Autorité de la Communication.

La collaboration entre les formations politiques, la Radio Rurale et la supervision
préfectorale a favorisé le bon déroulement de la campagne.

Recommandations

i Renforcer la sensibilisation des acteurs politiques sur l'importance de leur
participation effective aux activités meédiatiques.

i Poursuivre l'appui techiqgue et logistique a la Radio Rurale de Lola afin
d'améliorer la qualité des productions et des diffusions.
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i Consolider la collaboration entre les formations politiques, les médias
publics et les superviseurs préfectoraux pour les prochaines échéances
électorales.

Conclusion

Au terme de la campagne médiatigue des élections Iégislatives dans la
circonscription électorale deola les activités prévues se sont déroulées dans des
conditions globalement satisfaisantes. Les opérations de tirage au sort,
d'enregidrement, de diffusion des messages de campagne ainsi que I'émigsion
Face a face ont été conduites conformément aux directives de la Haute Autorité
de la Communication.

Circonscription Electorale de Guéckédou

Dans le cadre de la campagne médiatique dkxctions |égislatives la Radio
Rurale de Guéckédoa été mobilisée pour assurer la diffusion des messages des
formations politiques engagées dans la compétition électorale. Placée sous la
supervision préfectorale dél. Antoine GNABALAMOUcette campagneavait
pour finalité de garantir un accés eéquitable aux medias de service public,
conformément aux dispositions de la Haute Autorité de la Communication (HAC)

relatives a la neutralité, a la transparence, au pluralisme et a l'égalité de
traitement des candidats.

Deux formations politiques ont pris part a cette campagne mediatique :
le Front pour I'Alliance Nationale (FAN)

le Mouvement Génération pour la Modernité et le Développement (GMD)

Déroulement de la campagne

Conformément au calendrier arrété pkr Haute Autorité de la Communication, le
tirage au sort destiné a fixer l'ordre de passage des candidats a I'antenne s'est
déroulé 1e30 avril 2026dans les locaux de Radio Rurale de Guéckédou

Cette opération a réuni les représentants dwont pour I'Alliance Nationale
(FAN)et du Mouvement Génération pour la Modernité et le Développement
(GMD) ainsi que le personnel de la Radio Rurale, les journalistes et la supervision
préfectorale.
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Les travaux se sont déroulés dans un climat de responsabilitéyrimtation et

de transparence. Les représentants des deux formations politiques ont salué
I'organisation de cette activité et ont exprimé leur volonté de respecter les régles
définies par la Haute Autorité de la Communication pour le bon déroulement de
la campagne médiatique. A lissue du tirage au sort, l'ordre de passage des
candidats a été adopté d'un commun accord, garantissant une répartition
equilibréee du temps d'antenne et une égalité d'acces aux médias publics durant
toute la période de campagne

Enission « Face a face »

Dans le cadre de la campagne médiatique des élections |égislatives, une émission
de débat intitulée« Face a face a été organisée a lRadio Rurale de Guéckédou

afin d'offrir aux candidats un cadre d'échanges leur permettant de présenter leurs
projets de sociéte, de confronter leurs visions et de répondre aux préoccupations
des électeurs.

Le Front pour I'Alliance Nationale (FAN9t le Mouvement Génération pour la
Modernité et le Développement (GMDdnt chacun été représentés par leu

tétes de liste. Les échanges se sont déroulés dans un climat empreint de serénite,
de courtoisie et de respect mutuel. Les candidats ont présenté leurs programmes
et répondu aux différentes préoccupations soulevées, tout en respectant
scrupuleusement les dispositions de la Haute Autorité de la Communication
relatives au temps de parole, a I'équité entre les candidats et au bon déroulement
de I'émission.

Constat

La campagne meédiatique des élections législatives dans la circonscription
électorale deGuéckélou s'est déroulée dans des conditions satisfaisantes. Les
opérations de tirage au sort, d'enregistrement, de diffusion des messages de
campagne ainsi que I'émissienFace a face ont été realisées conformément
aux directives de la Haute Autorité de la Communication. La bonne collaboration
entre les formations politiques, la Radio Rurale et I'équipe de supervision a
favorisé le bon déroulement de I'ensemble des activités.
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Recommandations

i Intensifier les actions de sensibilisation afin de renforcer l'icapion des
acteurs politigues dans toutes les activités de la campagne médiatique.

i Continuer a renforcer les capacités techniques et logistiques de la Radio
Rurale de Guéckédou pour améliorer la qualité des productions et des
diffusions.

i Consolider le partenariat entre la Haute Autorité de la Communication, les
superviseurs préfectoraux, les médias publics et les formations politiques
en vue des prochaines échéances électorales.

Conclusion

Au terme de la campagne mediatique dedections législativesdans &
circonscription électorale deGuéckédoy les activités programmeées ont éte
exécutées dans des conditions globalement satisfaisantes. Les opérations de
tirage au sort, d'enregistrement, de diffusion des messages de campagne ainsi
que I'émission« Face a face se sont deroulées conformément aux orientations

de la Haute Autorité de la Communication.

Le respect des principes d'équité, de neutralité, de transparence et d'égalité
d'accés aux meédias publics a permis d'assurer une couverture médiatique
équilibrée des formations politiques en compétition. Cette démarche a contribué

a offrir aux électeurs une information pluraliste et objective, renforcant ainsi la

credibilité et la transparence du processus électoral dans la circonscription
électorale deGuéckédou.

Circonscription Electorale de Macenta

Dans le cadre de la campagne médiatique dxtions |égislatives la Radio
Rurale de Macentaa été mise a contribution pour assurer la diffusion des
messages des formations politiques en lice dans la circonggriglectorale.
Placée sous la supervision préfectorale % Molou GUILAVOGUI cette
campagne avait pour objectif d'offrir aux candidats un acces équitable aux médias
de service public, conformément aux principes de neutralité, d'impartialité, de
transparence et d'égalité de traitement édictés par la Haute Autorité de la
Communication (HAC).
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Les formations politiques ayant pris part a cette campagne médiatique sont :
i Citoyen en Action pour Sauver Macenta (CASM)

i Mouvement Génération pour la Modernité eie Développement (GMD)

Déroulement de la campagne

Conformément au calendrier arrété par la Haute Autorité de la Communication, le
tirage au sort déterminant I'ordre de passage des candidats a I'antenne s'est tenu
le 30 avril 2026dans les locaux de Radio Rurale de Macenta

Cette activité a réuni les représentants d&toyen en Action pour Sauver
Macenta (CASM)et du Mouvement Geénération pour la Modernité et le
Développement (GMD) en présence du personnel de la Radio Rurale de
Macenta, des journalisteainsi que de I'équipe de supervision préfectorale. Les
opérations se sont déroulées dans un climat de concertation, de responsabilité et
de transparence. Les représentants des deux formations politiques ont salué
I'organisation de cette étape essentielle de la campagne et ont réaffirmé leur

engagement a respecter les regles établies par la Haute Autorité de la
Communication.

A lissue du tirage au sort, I'ordre de passage des candidats a été arrété de
maniére consensuelle, garantissant une répartition éhQrée du temps
d'antenne et le respect du principe d'égalité d'acces aux médias publics durant
toute la campagne.

Emission « Face a face »

Dans le cadre de la campagne meédiatique des élections législativéd duai
2026 laRadio Rurale de Macenta organisé une émission de débaFace a face

», réunissant les candidats des formations politiques en lice dans la
circonscription électorale. D'une durée @& minutes cette émission avait pour
objectif de permettre aux candidats de présenter leurs programniesxposer
leurs priorités de développement et d'échanger sur les principales préoccupations
des citoyens.

LeMouvement Génération pour la Modernité et le Développement (GMEXgit
représenté par son candidat, tandis que le mouveme€itbyen en Action pour
Sauver Macenta (CASM}ait représenté par son candidat.
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Les deux intervenants ont saisi cette occasion pour présenter leurs visions
respectives du développement de la préfecture et répondre aux préoccupations
soulevées au cours du débat.

Les échangesessont déroulés dans un climat de sérénité, de courtoisie et de
respect mutuel. Les candidats ont observé les regles fixées par la Haute Autorité
de la Communication (HAC), notamment en matiére de temps de parole,
garantissant ainsi une égalité de traitement et un débat équilibré.

Conclusion

La campagne médiatigue des élections législatives dans la circonscription
électorale de Macenta s'est déroulée dans des conditions globalement
satisfaisantes. Les activités prévues, notamment le tirage au sort, les
enregistrements, la diffusion des messages de campagne et I'émigsitace a

face » ont été exécutées conformément aux directives de la Haute Autorité de la
Communication. Le respect des principes d'equiteé, de neutralité et de
transparence a permis d'assurer une couverture médiatique équilibrée et de
contribuer au bon déroulement du processus électoral dans la circonscription.

Constats

A lissue de la campagne médiatique des élections législatives dans les six
circonscriptions é€lectorales de la Reégion Aumistrative de N'Zérekoré, les
constats suivants peuvent étre dresseés :

i Les activités de tirage au sort, d'enregistrement, de diffusion et de
rediffusion des messages de campagne se sont globalement déroulées dans
le respect des directives de la Haute Autorité de la Communication.

i Les Radios Rurales des six préfectures ont assuré la diffusion des messages
des formations politiques conformément aux calendriers établis et aux
temps d'antenne prévus.

i Les superviseurs préfectoraux ont assuré efficacement leussioms de
suivi et de contréle, contribuant au respect des principes d'équité, de
neutralité, de transparence et d'égalité de traitement entre les différents
acteurs politiques.

i Les émissions de débat « Face a face » ont été organisées dans plusieurs
circonscriptions et se sont déroulées dans un climat de responsabilité, de
courtoisie et de respect mutuel entre les candidats.
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i

Dans certaines circonscriptions, ces émissions n'ont toutefois pas pu étre
organisées en raison de labsence ou de la -d@mponibilté des
représentants de certaines formations politiques, malgré les nombreuses
démarches entreprises par les superviseurs préfectoraux.

La collaboration entre les superviseurs, les responsables des Radios Rurales,
les journalistes et les formations politiques a favorisé le bon déroulement
général de la campagne médiatique.

Quelques contraintes d'ordre organisationnel et logistique ont été relevées,
sans incidence majeure sur I'exécution des activités programmeées.

Recommandations

Au regard des observatioriermulées au cours de la mission, il est recommandeé

de

renforcer la sensibilisation des partis et mouvements politiques sur

I'importance de leur participation effective a l'ensemble des activités de la
campagne médiatique, notamment aux émissions de débat ;

i

ameliorer la coordination entre les superviseurs préfectoraux, les
responsables des meédias publics et les représentants des formations
politiques afin de faciliter 'organisation des activités programmees ;

renforcer les capacités techniques et logjses des Radios Rurales afin
d'améliorer les conditions d'enregistrement, de production et de diffusion
des émissions ;

consolider les mécanismes de suivi et de supervision mis en place par la
Haute Autorité de la Communication afin d'assurer une meilleure
application des dispositions réglementaires ;

encourager les formations politiques a respecter les calendriers arrétés et a
désigner, en temps utile, leurs représentants pour les différentes activités
médiatiques ;

poursuivre les actions de formation de renforcement des capacités des
superviseurs préfectoraux et des professionnels des médias en matiere de
gestion des campagnes meédiatiques électorales.
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Conclusion

La campagne médiatique des élections législative8mai 2026dans la Région
Administrative deN'Zérékoré s'est déroulée dans des conditions globalement
satisfaisantes.

Grace a l'implication de la Haute Autorité de la Communication, des superviseurs
préfectoraux, des équipes de supervision régionale, des Radios Rurales et des
differentes famations politiques, les principales activités prévues ont éte
réalisées conformément aux dispositions réglementaires.

Les opérations de tirage au sort, d'enregistrement et de diffusion des messages
de campagne ont permis d'assurer une visibilité équitable des difféerentes
formations politiques aupres des électeurs. Bien que certaines émissions « Face a
face » n'aient pu se tenir dans quelques circonscriptions en raison de l'absence de
certains candidats ou de leurs représentants, ces difficultés n'ont papiomis

le bon déroulement global de la campagne médiatique.

Dans I'ensemble, la mission de suivi et de supervision a contribué a garantir le
respect des principes d'équité, de neutralité, de pluralisme et de transparence
dans l'acces aux médias publics. Elle a également permis de renforcer la
credibilité du processus eélectoral et d'offrir aux citoyens de la Reégion
Administrative de N'Zérékoré une information équilibrée et pluraliste sur les
programmes et projets de société des formations politiques enpeition.

Les enseignements tirés de cette expeérience constituent une base importante
pour I'amélioration de l'organisation des futures campagnes médiatiques et le
renforcement du role des médias publics dans la consolidation de la démocratie
et de la gouvernance électorale en République de Guinée.
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SUPERVISION DE LA CAMPAGNE MEDIATIQUE DANS LA REGION DE LAE

o || CAU10 Rurale de LABE
; 9/.7 Fm/ Fm

E Ve . .
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Des son arrivéee a Labé, Mme la Commissaire de la Haute Autorité de la
Communication (HAC), Coordinatrice de la Région de Labé, a tenu, aueikge
wkRAZ2 wdzNF €S wSIA2yIfS RS [F0S3E dzyS NE
responsables des médias publics et privés de la ville.

Au cours de cette rencontre, les décisions et orientations de la HAC ont été
LINB&Sy(iSSa | dzE LI NGAOALI yGad [ [/ 22NR
Focal Régional de la HAC a Labé, a également apporté des éclaircissements et
réepondu aux différentes préoccupations soulevées par les responsables des
YSRAIFIA® ¢ANF IS | dz &2 NI LI dzNdadio® 2 NRNBE RS

Situation des Débats organisés

1. Koubia: 1 Debat

2. Labé: 1 Débat dans les trois radios privées en Synchronisation et 2 débats a
la Radio Rurale

3. Lélouma: 1 débat
4. Mali : 2 Débats

5. Tougué: 1 Débat enregistré et non diffusé (Communales)
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DIFFICULTES RENCONTREES

Pendant le déroulement de la campagne, les principales difficultés rencontrées
ont été les suivantes :

1 La panne prolongée de la Radio Rurale de Toujyué Rdz my YI A 2dz
RS fF OF YLI 3ySs | dzOdzy S SYA a apkridde. y QF
l'AYaAs fQdzyAljdzS RSoOFG SYNBIAAUNB yQ

1 Les interruptions ou retards dans la diffusion des eémissipparfois dus
 dzE AY GSYLISNASA oOLX dzAS&ao 2dz | dzE O2 dz

1 Les retards ou absences de certains candidats ou de leurs représentants
aux émissions et débats programmes.

1 [ QL6aSyO0S RS O&dNdes déylafiations! pyeriasRallai Radio
Rurale de Lélouma.

1 [ S YIyldzS RQdzy RSO2RSdzNJ fempéchanvla RA 2
synchronisation avec lalf&.

1 [ QL6oaSyO0S RQdzy 2dziAf R Sdes Ndctivitéd2 ol I 3 S
supervision.

DERAPAGES COMMIS ET SANCTIONS INFLIGEES

Durant la campagne, quelques sanctions ont éte infligées a certains acteurs ayant
enfreint les regles de conduite établies par la loi et les dispositions des décisions
RS fF 1 FdziS !'dzi2a2NAGS RS tF /2YYdzyAOl GA
A LabéY dzy 22dzNYy I tA&aGS LINAa Sy FEl3IANF YD
accréditation pour influencer le vote a été suspendu par la HA@ une durée

de six (6) mois. Il a été immédiatement remplacé a son poste de correspondant
NEIA2Yy L RS fQ!'Dt LI NI flF 5ANBOGAZY DSy
a désigné le correspondant de Koubia comme intérimaire.

1 A Labé: la Radio BTA FM a été sanctionnée a la suite de la publication, a
deux reprises, de résultats non officiels avant leur proclamation officielle.
[ QSyaSyotS RS& Ol yldzE RS O2YYdzy A Ol i
a été suspendu pour une durée de cing (5) mois.
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1 A Koubia : trois pages en ligne ont été contraintes, par le superviseur avec
la confirmation du Point Focal de Labé, de retirer leurs publications, pour
avoir diffusé des informations sans autorisation pendant la période de
campagne électorale.

RECOMMANDATIONS

Au regard des constats effectués, les recommandations suivantes sont formulées:

1 Le maintien permanent des superviseurs de la HAC dans leurs
OANDZ2YAONRLIIAZ2Yya NBALISOGAGBSA | FAYy |
meédiatiques électorales ;

1 Le renforcemat des capacités des journalistes et des techniciens des

médias afin de mieux accompagner les superviseurs dans le contréle et le
suivi des messages des candidats ;

1 La formation des superviseurs aux techniques de prévention et de gestion
des crises;

1 [ QSEGSyarzy RS tF O2dz@SNIdzNBE NI RA
f QSyaSyofS RSa T2ySa RS&a LINBFTFSOG dzNB

1 [ QStF 02N A2y RQdzy OlyS@ra aidl yRINR
données collectées et de faciliter la consolidation des rapports;

1 Le maintien desPoints Focaux de la HAC comme superviseurs dans les
préfectures chefdieux des régions ;

CONCLUSION

5QdzyS YIYASNBE 3IASYSNItS> tSa OUADAGSaA
diffusion des messages de campagne par les médias publics et privés, ainsi que le
suivi du scrutin et de la période pesdlectorale des élections Iégislatives du 31

mai 2026 se sont déroulées dans de bonnes conditions dans la région
administrative de Labé.
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SUPERVISION DE LA CAMPAGNE MEDIATIQUE DANS LA REGION DE
KANKAN

La campagne électorale a généré une importante activité médiatique, aussi bien
sur les supports traditionnels que sur les plateformes numériques. Les radios
locales et les web TV ont largement couvert les activités des candidats, tandis que
les réseaux sociaux ont constitué des canaux privilégiés de diffusion rapide des
messages, images et vidéos de campagne.

Un respect global du pluralisme par plusieurs médias

51 ya f QSy adsyh@dias SuivisJontzauknBdes efforts significatifs pour
garantir une couverture relativement equilibrée des différents acteurs politiques,
en donnant la parole aux diverses sensibilités et en relayant les activités des
candidats engagés dans la compétition électorale.

Des risques liés aux émissions interactives

Les émissions interactives et les espaces de commentaires publics ont parfois
FIL @g2NRAaS 1 RAFTFdzAA2Y RS LINRPLIR2& SEOSA:
de position partisanes difficilesa maitriser par les animateurs et les
administrateurs des plateformes.

Une influence croissante des réseaux sociaux

Les plateformes numériques ont joué un rble déterminant dans la circulation des
YySaal38a St SOG2NldzEd {A SttSa 2yid FI O
eégalement contribué a la propagation de contenus non verifiés, de rumeurs, de
Y2y Gl 3Sa S RS LINRPLIZA L2t SYAIldzSa &dza OS
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[ ySOSaaAlS RQIYSEtA2NBNI f QF NOKAGIF IS R
[ QF NOKA @ 3 Sde Rr8uie dsmegre’ éhyléfidmajeur. Dans certains cas,
fSa AYTFT2NXIOA2Yya GNryavYAaSa yQSilASy
Ol LJGdzNBa RQSONIyYy:X RS fASyasZ RQK2NRRI
SyO0O2NB RQSEGNIAGA SELX 2AGFo0of S& LISNXYSGI
Incidents et mangquements relevés

Les incidents observés ou nécessitant une vigilance particuliere peuvent étre
regroupés autour des catégories suivantes :

1 propos injurieux, diffamatoires ou portant atteinte a la dignité des
personnes owles groupes ;

1 appels directs ou indirects a la violence, a la confrontation ou au désordre
public ;

1 discours de haine a caractere communautaire, régional, politique, religieux
ou ethnique ;

1 diffusion de fausses informations ou de rumeurs non verifiées ;

1 propagande déguisée dans des programmes présentés comme informatifs ;

1 F0aSyO0OS RQARSYUGATFAOFGAZY OfFANB RS
messages de soutien ;

9 nonNB A LSOOG RS&a LINAYOALISa RQSIldzAf A6 N
médiatique ;

1 mauvaise maitrise des interventions du public dans les eémissions

interactives ;

1 diffusion de messages de campagne pendant la période de silence
électoral.

Toutefois, la qualification définitive de chaque incident doit étre établie sur la
base des preuves collectées, des textes réglementaires applicables et de
f QF LILINBOAI A2y RS fQldzi2NRAGS O2YLISGSy
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Enseignements tirés

[ QSELISNASYOS RS fF OFYLI3IyS StSOG2NI¢
médiatique en période électorale ne peut désormais se limiter aukssaédias
traditionnels. Les plateformes numériques constituent des espaces majeurs de
LIN2E RdzOG A2y S RS RAFTFdzaA2Yy SiG RS NBOSLIA
Le monitoring électoral doit ainsi intégrer davantage :

les réseaux sociaux ;

1 lesweb TV

1 les influenceurs numeriques ;

1 les contenus sponsorises ;

g £Sa 2dziAfta RQAYyGSttA3ISYOS FNIAFAOAS
Lt FLILI Nrnd S3IFESYSyd ysSoOSaal ANB RS N
GSNATFTAOIOA2Y Si RQlylfeéasS RS&a R2yysSSa
Par ailleurs, la supervision régidn® & QSaid NBOSE SS AYRAA&LIS
qualité du travail des équipes, harmoniser les pratiques, corriger les insuffisances
et garantir une remontée fiable et rapide des informations.

RECOMMANDATIONS
f QSYRNRBRAG RS I 1 FdziS ' dzi2a2NAGS RS €I
Il est recommandé de :

1 mettre en place une cellule permanente de veille numérique électorale et
post-électorale ;

1 renforcer les capacités des moniteurs, superviseurs et coordinateurs sur le
suivi des réseaux sociaux, les contenus généré§ M y G4 St f AISy OS
et les technigues de vérification numeérique ;

7 R2ZGSNJ tSa SljdzAillSa RQ2dziAf & LISNF 2 N
Of raaSYSyid SiG RQrylrfeasS RSa 02y iGSydz

1 é€laborer un protocole standardisé de collecte et de conservation des
preuves numéeriques ;

7 KFNY2yAaSN) £fSa 2dzinfta S FAOKS&A RS
national ;
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1 désigner des points focaux régionaux chargés de la transmission rapide des
alertes sensibles ;

1 constituer une base de données actualisée des médiafy W, pages
publiques et influenceurs a surveiller pendant les périodes électorales.

CONCLUSION

Le suivi médiatique de la campagne des élections législatives de 2026 a permis de
mieux apprécier le role central des médias et des plateformes numériques dans

f QOAYTF2NXI 0A2Yy RS&a OAld2eéeSya Sa fQFyAYLl
{A LI dzaAASdzNE YSRAlFA 2yG O2ydNROdzS t f
un esprit de pluralisme, le monitoring a également mis en évidence des risques
persistants lies aux désequilibrege traitement, aux contenus partisans non
identifies, aux propos excessifs, a la deésinformation et a la viralité des
publications numériques.

La HAC devra poursuivre la modernisation de ses mécanismes de suivi, renforcer
les capacités techniques de ses équipes et développer des outils adaptés aux
réalités de la réegulation numérique.

La consolidation du monitoring électoral constitue un enjeu majeur pour la
protection de la liberté de communication, du pluralisme, de la paix sociale et de
la crédibilité duprocessus démocratique.
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SUPERVISION DE LA CAMPAGNE MEDIATIQUE DANS LA REGION DE KINL

i

Les activites ont débuté le 29 Avril 2026 par la préparation des équipes

0§ SOKYAldzSa S Rdz RAaLIRZaAAUGATFT RQSYNBIAAD
Organisation du tirage au sort le jeudi 30 Avril 2026 a 12h 30 pour les Iégislatives
avec 3 listes de Candidats

- Kindia 2026 (K26)
- Génération pour la Modernité et le Développement ( GMD )
- Union Démocratique de Guinée (UDG)

1- Bilan des enregistrements etlanification de passage des candidats

- Enegistrement des candidats 9h<Bh00

- Montage des éléments 13heBh00

- La Diffusion du journal de campagne législative et communale était 20h00
et le timing était de 3

2- Emission SpécialeFace a face»

Cette émission a eu iewsiege de la Radio Rurale de Kindia, le samedi 10 mai 2026
pour la campagne ouverte du 02 au 28 mai 2026. Six(6) agents avaient la charge
RS O2yRdZANBE f QSRAGAZ2Y Rdz 22dz2Ny It RS OF

Animateurs: Soriba Fanaya SYLLA, Abdoul Karim CAMARA et Moussa SOUMAH
Techniciens Aboubacar CAMARA, Naby SOUMAH et Souleymane Pellel BAH
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Circonscription Electorale de Forécariah

Dans le cadre de la supervision de la campagne législative du 31 mai 2026 dans la
préfecture de Forécariah, la Radio Rurale a été mise a contribution pour assurer la
diffusion des journaux de campagne des listes et candidats retenus par la
Direction Générale des Elections (DGE).

[/ SGGS OFYLIIAYS YSRAFGAILdzS aQS&ad RSNERdz
de la radio ainsi que du superviseur préfectoral désigar la Haute Autorité de

la Communication (HAC).

[ S GANI IS |dz a2Nli RSUSNXYAYLFY(H f Q2NRNEB
campagne a été organisé le 02 mai 2026 dans la salle de rédaction de la Radio
Rurale de Forécariah.

- A z e Pay

" fQA&adzS RS OSGGS 2SN} GA2ysT I RATTA
a effectivement débuté le méme jour, conformément aux dispositions prévues.

Bilan des enregistrements

Dans la circonscription électorale de Forécariah, trois listes ont été retenues pour
les électbns uninominales :

1 Geéneération pour la Modernité et le Développement (GMD)
1 Mouvement Synergie et Progrées (MSP)
1 Union Démocratique de Guinée (UDG)

Durant les trois premiers jours de la campagne médiatique, les représentants des
GNRA& fAa0GSa 2y0 NBIdzZ ASNBYSyY(d LI NIA
messages destinés a la diffusion radiophonique. Cependant, trois (3) jours aprés
fS tFryOSYSyd RS fI OFYLI 3IySs S OF yRA
(UDG) a cessé de se présenter a la radio pauetgegistrements, sans fournir de

motif justifiant son absence.

Le 03 mai 2026, le candidat du Mouvement Synergie et Progres (MSP) a sollicité la
rediffusion de son premier message enregistré, laquelle a été programmeée
cdzaljdz2Ql dz nt YA HAHCO®

- A z z A~

" LI NGANI RS OSGGS RIFEGS S& 2dzaljdzQt £ I
NBLINBaSydalyd RSa GNRA&a ftAadsSa Sy 0O2YLIS
Forécariah pour de nouveaux enregistrements. Cette situation a entrainé une
multiplication des rediffusiondes messages déja enregistrés.
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Circonscription Electorale de Coyah

[ S LI aalr3S RSa OFyRARFGA t tQlFlydiSyyS |
savoir leParti Génération pour la Modernité et le Développement (GMBY) le
Parti des Guinéens pour la Démocratie (PGD)

Avant le démarrage du tirage au sort, les décisions de la Haute Autorité de la
Communication (HAC) ont été lues et expliquées aux représentants des partis
O2y OSNYysSa® [S GANIF IS Fdz a2NI aQSaid RSN
formations politiques ainsi que du Chef des programmes de la Radio Bambou FM.

Depuis le lancement des enregistrements du journal de campagne, les activités se
sont déroulées dans de bonnes conditions générales. Toutefois, il a été constaté
que certains candidats ne se présentaient pas regulierement aux séances
RQSYNBIAAUGNBYSyd Sid az2ttAO0AGFASY G LI N
éléments de campagne.
Bilan des enregistrements
Parti GMD :

1 Dixhuit (18) déclarations enregistrées ;

1 Quatre (4) rediffusionsffectuées.
Parti PGD :

1 Treize (13) déclarations enregistrées ;

1 Trois (3) rediffusions effectuées.
Emission débat « Fae&face »
[ QSYNBE3IAAUGNBYSYd RS fQSyriaairzy RS RSol
2026 a 11 heures et diffusé le méme jour a 20 heures 30, en collaboration avec
les partis politiques en compétition, notamment :

1 Le Parti Génération pour la Modernité et le Développement (GMD) ;
1 Le Parti des Guinéens pour la Démocratie (PGD).

Cette émission a permis aux représentants des deux fooms politiques de
présenter leurs programmes, leurs engagements et leurs propositions pour le
développement de la circonscription électorale.
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Circonscription électorale de Dubréka

[ I OSNBY2YAS RS GANY IS Fdz a2NI aQSai
Rurale de Dubréka.

Elle a été marquée par la lecture des deux décisions de la Haute Autorité de la
Communication (HAC), en présence des représentants des partis politiques, de la

Direction Préfectorale des Elections (DPE), du comptable de la aadibque du
superviseur désigné par la HAC.

Les espaces de communication ont été attribués aux formations politiques en
compétition, notamment :

1 Le Mouvement Politique Geénération pour la Modernité et le

Développement (GMD) ;
1 Le Parti Espoir de Dubréka (ED).
[ Q2NRNE RS LI aalr3asS I SGS SaloftA O2yF2N

Bilan des enregistrements

Durant toute la période de campagne, le journal de campagne a été diffusé

j dzZ2 GARASYYSYSY(l t Hn KSdzZNBad |/ KhpsdzS |
RQAYUSNBSYidA2y RS GNRBA&A 06000 YAydziSa O2
1/ @& ¢2dziSTF2Aa> OSNIFAY&A LI NLAA LI2FAGA
leurs PAD ou dans la réalisation de leurs enregistrements.

Emission débat « Fae&face »

'yS SYAaaAirzy RSold RQdzyS RdzZNBS RS az2ai
les représentants du Mouvement Politique Génération pour la Modernité et le
Développement (GMD) et du Parti Espoir de Dubréka (ED).

Cette émission a permis aux candidats dégenter leurs programmes, leurs
engagements et leurs visions pour le développement de la préfecture. Les
échanges ont également porté sur les principales préoccupations des citoyens
ainsi que sur les solutions proposées par les différentes formations politiques.

Cette activité a contribué au renforcement des capacités en matiére de
supervision, de controle et de validation des contenus de la campagne
médiatique. Elle a également favorisé une meilleure compréhension des
LIN2 OSRdzNBE a RQ2 NRésErmissibns aletgralés.i RS & dzA gA
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Circonscription électorale de Télimélé
Le tirage au sort a été effectué entre les représentants des deux listes candidates,
a savoir :

1 FRONDEG : Front Démocratique de Guinée

1 GMD : Génération pour la Modernité et le Développement

/| SGGS 2LISNI GA2Y aQSaid RSNRdAzZ SS Sy LINB:2
du Directeur Préfectoral des Elections et du Chef de station de la Radio Rurale.

" fQAaadzS Rdz GANX3IS | dz a2NIsX £fS Cwhbbso
de passag, suivi du Parti Génération pour la Modernité et le Développement
(GMD).

Emission « Faca-face »

5lya S a2dzOA RS 3JIFINFYYGAN fQSljdzadsS S
bénéficier des mémes opportunités de communication, la HAC a organisé une
émission débat « Fae®face » entre les candidats en compétition.

Cette émission a été enregistrée au siege de la Radio Rurale, contrblée et validée

I gLy alb RAFFdzZAAZ2ZY t fQFyGSyySo

Par ailleurs, chaque matin a partir de 9 heures, le superviseur et un technicien
éir ASyid Y2o0AtAasa RlEya tF artfsS RQFGGS
des candidats, le traitement des éléments et leur transmission a la Coordination
régionale pour validation avant diffusion.

La couverture médiatigue de la campagne communale a été appréciée par

f QSyasSyofS RSa [ OGSdzNBE O2y OSNYysaod / Sii
de communication plus responsable, axé sur la présentation des projets et
programmes des candidats.

/| SGGS YSadzZNB AYAGASS Ldpbur l& premiere fois, lune LIS N.
campagne médiatique davantage civilisée, basée sur la promotion des projets de
société et réepondant aux attentes des acteurs impliqués.

Constats
Les principaux constats relevés sont les suivants :

z

1 Le nonrespect des rende@2 dza RQSYNBIAZGNBYSYyd L
mouvements politiques;
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Le retard de certains candidats aux heures prévues pour les
enregistrements;

[ QL 6aSyO0OS RS OSNIFAya OFYRARFGA £ 2N
Les demandes tardives de rediffusion des élémeéertsampagne ;
La forte participation des listes communales ;

La nécessité de rappeler régulierement aux candidats les regles relatives a
la durée des interventions.

DIFFICULTES RENCONTREES

Les principales difficultés observées au cours de la campagne sont :

1

|

|

f

f

1

[ S8 LISNIdzNbBFGA2ya fASSa | dzE O2 dzLidz
affecter le fonctionnement et la sécurité des équipements ;

[ 34 AYGSNNHZIiA2YyE RQSYA&&aAA2Yy A RdzSa

[ QAYVEdZFFAEI YOS RS YIGSNASE GSOKYAI dz
(K adzFFAALI yOS RQSIdALISYSYyGa AYyTF2NYE
[ NBGFNR RIya fQFOKSYAYSYSyid Rdz YI

Les difficultés liées a la connexion internet.

RECOMMANDATIONS
V AlaHAC

1

1

Elargir les campagnes médiatiques aux candidats dans les communes
rurales;

t SNEYYA&aSNI £t Sa | OljdzAia 20GSydza 3INNOS

V A la Direction des Radios Rurales

1

aSGGNBE Sy LXIFOS RSa az2dz2NOSa | fadSNyL
garantir la continuité des émissions ;

Acqueérir des unitésmformatiques adaptées pour le montage et la régie ;

l dZAYSY(GSNI £ S y2YONE RQSYNBIAaAGNSdIzNE

Renforcer les mesures de protection des équipements techniques et de
diffusion.
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SUPERVISION DE LA CAMPAGNE MEDIATIQUE DANS LA COMMUNE DE
DIXINN

7 = — e ’. e -
£ : i
; &
X < ~ > i &

Durant toute la période de campagn®adio Continental FMa respecté le
calendrier établi par l&ddaute Autorité de la Communication (HAEh mettant a

t I RAGLIZAAGAZ2Y RS& LI NIAA SO Y2dz08SYS)
O2YyF2NNSYSYyl ¢t dffidddmdmRMEBmRuBiquelr dal 3S

Les différentes émissions et interventions se sont déroulées dans un climat
globalement serein, sous la supervision permanente du représentant de la HAC.

Participation des formations politiques

Deux principales formations politiques étaient en lice dans la circonscription
électorale de Dixinn :

1 Union Démocratique de Guinée (UDG)

1 Geénération pour la Modernité et le Développement (GMD)
5SNRdzZ SYSY (¢

1. Union Démocratique de Guinée (UDG)

[ Whion Démocratique de Guinée (UD@)Q Histinguée durant toute la période
de campagne électorale par sa participation active a la campagne médiatique.

Le parti a régulierement produit des contenus comprenant notamment des
déclarations politigues, des biographies de candidats, des messages de
sensibilisation ainsi que des présentations de son projet de société.
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Les principaux intervenansort :

El Hadj Sékou Diakité, candidat uninominal ;
Ousmane King Bangoura, suppléant ;
Mariame Barry ;

Hadja Aminata Barry ;

Souaréba Simankan ;

a Q. S Yankané;

Mama Adama Sylla ;

= =_ =24 =4 =4 -4 -a -2

Amadou Tidiane Diallo ;
1 Souleymane Soumabh.
Les principaux themes développés ont porté sur :
1 tQlaalAyAraasSySyid RS I O2YYdzyS T
fQF YSEA2NI GA2Y RSa AYyTFNI adNHzOG dzNB a
f QSRdzOF GA2Yy T
la sécurité ;
les équipements sportifs ;
la participation citoyenne ;
fS NBGNIAG RSa OFNISa RQStSOGSdzZNE T
g £ QF LISt +dz g2GS o
[ OSyaSYyofS RS& AYyiSNUSyGA2ya RAFFAzasSS
réglementaires de lddaute Autorité de la CommunicatianAucun manquement
Yy Q  Ssiat® dugagtyoute la période de supervision.

= = =24 =4 =4 =

2. Génération pour la Modernité et le Développement (GMD)

Le mouvementGénération pour la Modernité et le Développement (GMBR)
enregistré le plus faible niveau de participation durant la campagne électorale.

Au cours de la majorité des journées programmées, aucun représentant du
Y2dzoSYSyid yS aQSad LINBaSyasS FdzE &Stk yC
prévues.

I dzOdzy Y20AF 2FFAOASE Raio Coftinedtal BMhiYay dzy A j
superviseur de la HAC pojustifier ces absences répétées.
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Observations générales

Au terme de la mission de supervision, les principaux constats suivants peuvent
étre retenus :

1 Radio Continental FMa respecté les dispositions de la HAC relatives a la
programmation et a la diffusion des espaces de campagne ;

g £Sa GSyLa RQlIyiGSyyS 2yid sSsas 002
conformément au calendrier établi ;

g £Sa O2yGSydza RAFTFdzasSa LI N €t Q! 5D &2\
réglementaires en vigueur ;

1 aucune infraction majeure auregles encadrant la campagne meédiatique
yQl SGS NBftS@SS T

RECOMMANDATIONS

Au regard des constats effectués, les recommandations suivantes sont formulées:

1 Renforcer la sensibilisation des partis et mouvements politiques sur leurs
obligations en matiere de participation aux émissions de campagne afin de
garantir un meilleur respect du calendrier établi par la Haute Autorité de la
Communication (HAC) ;

1 Inviter les formations politiques a notifier officiellement, dans les meilleurs
délais, toute impossibtlé de participer aux émissions programmeées, afin
de faciliter la réorganisation des passages de diffusion ;

1 Poursuivre les actions de formation et de sensibilisation des journalistes et
animateurs sur les régles de couverture médiatique des périodes
St SOU2NIfSas I FAY RS LINBASNIISNI f QS|

1 Encourager les médias a maintenir un archivage systématique des

émissions de campagne afin de faciliter le suivi, le contrble et, le cas
échéant, le traitement des éventuelles réclanoais.

CONCLUSION

La supervision de la campagne médiatique des élections législatives dans la
OAND2Yy&EONRLIGAZ2Y SEtSOG2N}ItS RS BAEAYY &
globalement satisfaisantes.
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SUPERVISION DE LA CAMPAGNE MEDIATIQUE DANS LA COMMUNE DE
MATAM

Ce rapport présente le bilan global du déroulement des émissions, de la
participation des partis et mouvements politigues concernés, ainsi que des
principales observations relevées durant toute la période de campagne
électorale. Il met également eévidence les difficultés rencontrées et formule
RSa NBO2YYlIYyRIFIGA2ya @GAalyd £ | YSEA2Z2NBN
campagnes médiatiques électorales.

1. Objectifs du suivi

Le suivi de la campagne avait pour objectifs de :

1 Garantir un acces éequitable des candidats et des mouvements politiques
aux antennes de la radio ;

9 +SAEESNI dz NBALISOU Rdz SYLJA RQlIy(Sy
1 Assurer une diffusion conforme aux dispositions réglementaires en vigueur;

1 Produire un compte rendu fideledu déroulement de la campagne
électorale au niveau de la commune de Matam.

2. Scrutin majoritaire uninominal / plurinominal

Mouvements politiques concernes :

1 OSONS ; Cause Commune et Geénération pour la modernité et le
développement (GMD).
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3. Bilan de la participation

Au cours de la période de campagne, les constats suivants ont été établis :

OSONS

[ S Y2dz@SYSyid h{hb{ aQSaid RAAGAYIdzS LI N
de la campagne. Il a honoré la quiadialité de ses passages et respecté les
horaires de diffusion qui lui étaient impartis.

Cause Commune

La participation du mouvement Cause Commune est demeurée relativement
faible, principalement en raison de difficultés administratives liées a

f QI OONBRAGFGA2Y RS &aSa NBLNBaSydalyida
' YSEAZ2NI GAZ2Y LINRPINBAAAYS RS I aaddz djJ
éte exploites.

GMD

Le mouvement GMD a connu une participation irréguliere, marquée par plusieurs
absences et des interventions moins fréequentes que celigslement prévues.
Cette situation a limité sa visibilité sur les antennes durant la période de
campagne.

4. Débat électoral

~

I 2YF2NXSYSY(d Fdz LINPAINFYYS SGlFofAX dzy F
YAydziSa aQSad GSydz €S & YFIA HanHcd [/ SGi
différents mouvements présents de présenter leurs programmes, de répondre
aux préoccupations des citoyens et de confronter leurs propositions dans un
climat empreint de respect, de pluralisme et de courtoisie.

5. Principales obsemations

Au terme du suivi, plusieurs observations ont été relevées :

g tfdzaAASdzZNE Y2dz@SYSyda LRftAGAILdzSSE yQ2
ROQFY(iSYyyS YAa t €SdzNJ RAALIRAAGAZY T

1 Les absences se sont accentuées au cours de la seconde moitié de la
campagne ;
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1 Les émissions se sont déroulées dans le respect des horaires de diffusion
prévus ;

1 Les équipes techniques de Radio Horizon FM ont assuré la continuité du
service sans interruption ;

9 [ S& LINAYOALISE RQSI|dAGSET RS yS@siNI
durant toute la période de campagne.

6. Difficultés rencontrées

Les principales difficultés observées sont les suivantes :
1 [ QL0aSyOS RS OSNIFAya NBLNBaSyialydla
1 Des difficultés administratives ayant retardé la participation de certains
mouvements ;

1 Des problemes de coordination entre certains responsables de campagne
et les equipes techniques de la radio.

7. RECOMMANDATIONS

' FAY RQIFIYSEAZ2NBN ft Q2NHFyAal A2y RSa |
recommande de :
1 Renforcerda communication entre les équipes de campagne et les organes
de presse afin de réduire les absences ;
1 { SyaroAaftAasSNI RI@gFyidlr3sS t£Sa OF yRARI{
RQFYyUGSYyyS ljdzA € SdzNJ a2y G FGGNROGdzSa T
1 Poursuivre le renforcement des capacités des médias sur les regles et
principes de couverture des campagnes électorales ;

7 alAYOSYAN £§Sa LINAYOALISa RQSIdzA0S>
ayant guidé la conduite de cette campagne.

8. CONCLUSION

5Flya ftQSyasSyof Sz £ lHeséntenhesdaRa8io HpiizGnTFW 2 NI f
aQSaid RSNRdz SS RIyada RS&a O2yRAGA2Yya al i
contraintes organisationnelles, la radio a accompli sa mission en garantissant un
acces équitable aux différents mouvements politiques et en respectant les
prescriptions réglementaires en vigueur.
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SUPERVISION DE LA CAMPAGNE MEDIATIQUE DANS LA COMMUNE DE
KALOUM

‘ |GGU

Dans le cadre des élections legislatives et communales, une mission de
supervision a été organisée afin de suivre le déroulementlalecampagne
électorale, de veiller au respect des procédures en vigueur et d'identifier les
eventuelles difficultés rencontrées sur le terrain.

Principales observations

1 Respect global des procédures électorales et des dispositions
réglementaires en vigueur ;

1 Bonne collaboration entre les différents acteurs impliqués dans le
processus électoral ;

1 Participation satisfaisante des partis politiques, des candidats et des autres
intervenants ;

1 Quelques insuffisances ponctuelles relevées au niveau de certains part
politiques, sans incidence majeure sur le déroulement général de la
campagne.
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RECOMMANDATIONS

Afin d'améliorer l'organisation des prochaines échéances électorales, il est
recommandeé de :

1 Renforcer la formation des superviseurs et des autres acteurs impliqués
dans le suivi de la campagne électorale ;

1 Pérenniser les missions de supervision de la Haute Autorité de la
Communication (HAC) lors des prochaines eéchéances électorales ;

1 Intensifier la supervision dans les zones présentant des difficultés
particulieres afin de garantir une meilleure application des textes en
vigueur.

CONCLUSION
/ SGOS YAaaAz2y RS adzLlISNIA&AZY | LISNIXAA
activités, de recueillir des informations utiles sur les performances enregistrées,
les acquis obtenus ainsi que les difficultés rencontrées sur le terrain. Les constats
effectués mettent en évidence la nécessité de poursuivre les efforts

d'accompagnement et de renforcement des capacités afin de consolider les
acquis et d'améliorer davantage daalité des interventions.

/| SGGS YrAaairzy RS adzLISNDAaAZ2Y RSa St S
déroulée du 2 au 28 mai 2026 a Kaloum.
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SUPERVISION DE LA CAMPAGNE MEDIATIQUE DANS LA COMMUNE DE
RATOMA

= GUINEE

MA TELE MA RADIO

Le présent rapport rend compte des activités de supervision menees alu 27

mai 202680 L f NBEGNFOS S RSNRdzZ SYSy(d | dz2i
OF YLI Iy Sés tSa SYNBIAAGNBYSyda NBFfAAS
gue les observations relatives a la participation des diffegenformations
politiques et listes candidates.

Ce document a pour objet de fournir a la Haute Autorité de la Communication
(HAC) une appréciation objective du déroulement de la campagne médiatique
dans la circonscription électorale de Ratoma, tout en mettant en évidence les
difficultés rencontrées ainsi que le niveau d'implication des acteurs politiques
concernes.

Scrutin majoritaire uninominal/plurinominal
Listes concernées :

1. GMD

2. FRONDEG

3. FIDEL
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CONSTAT

Au terme des vinghuit (28) jours de suivi de laampagne électorale sur les
antennes d'Evasion FM, dans la circonscription électorale de Ratoma, il ressort
gue la participation des partis et mouvements politiques a été globalement faible
et irréguliere.

Pour le scrutin majoritaire uninominal/plurinominal, le pafliDELs'est montré le

plus actif au début de la campagne, notamment a travers la diffusion de
déclarations, de comptes rendus de meetings et la rediffusion de ses messages de
campagne. En revanche, les paf@MD et FRONDE®nNt été tres peu préents.

Le FRONDEG, en particulier, n‘a pratiqguement fourni aucun contenu durant toute
la période observée.

Dans I'ensemble, les observations consignées dans ce rapport refletent
fidelement le déroulement de la campagne sur Evasion FM et mettent en

évidence de nombreuses périodes marquées par l'absence de messages de
campagne, notamment au cours de la seconde moitie de la période

d'observation.

RECOMMANDATION

Il est recommandé de renforcer les capacités des superviseurs en vue des
prochaines échéances électles.
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RAPPORT DE SUPERVISION DE LA CAMPAGNE MEDIATIQUI
DANS LA COMMUNE DE TOMBOLIA

Grace a l'accompagnement de la Haute Autorité de la Communication et a la
collaboration des responsables de la rafliako FM les difféerents candidats ont

pu présenter leurs projets de société aux électeurs dans le strict respect des
regles établies.

Cette supervision a permis d'instaurer un climat d'équité entre tous les candidats
engagés dans la compétition pour les élections legislatives et communales.
Chaque candidata SY STAOAS RS& YsYS&a O2yRAGAZ2YV A
et du méme temps tout au long de la campagne. Les messages diffusés ont
principalement porté sur la présentation des programmes de société, dans un
esprit de paix, d'unité nationale et de cohésion sociale.

Déroulement

Conformément au décret présidentiel, la campagne meédiatique des élections
legislatives s'est déroulée diau 28 mai 202@ans de bonnes conditions.

Dans la commune de Tombolia, deux formations politiques étaient en lice :
1 le Mouvement Génération pour la Modernité et le Développement (GMD) ;

1 le Front pour I'Alternance en Guinée (FRONDEG), dirigé par M. Abdoulaye
Yéro Balde.

A la suite du tirage au sort organisé 3@ avril 2026au siége de la HAC, en
présence des représentants des partis concernés et sous la supervision d'un
huissier de justice, les différentes interventions ont été programmées
conformément a l'ordre de passage établi. Les représentants de ces formations
politiques ont procédeé a l'enregistrement de leurs déclarati@hsnessages de
campagne dans les locaux de la radio Nako FM. Apres vérification minutieuse des
contenus par le superviseur, les différents éléments ont été diffusés
conformément aux regles fixées par la HAC, sans incident particulier.
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DIFFICULTES RENCONTREES

Malgré le bon déroulement général de la campagne, certaines difficultés ont été

relevées :

1 l'absence répétée du Mouvement Génération pour la Modernité et le
Développement (GMD), qui n'a participé qu'a trois activités durant toute la
campagne législate, dont deux enregistrements et une participation au
debat du 9 mai 2026 ;

1 apres le retrait du FRONDEG de la course aux élections législatives, certains
de ses candidats, opposés a cette décision, ont demandé a poursuivre leurs
passages dans le journal de campagne.

1 l'absence de climatisation dans le studio de la radio, rendant parfois les
conditions d'enregistrement difficiles ;

1 la faible couverture du signal radio dans certaines localités de la commune,
empéchant certains candidats de suivre la diffasite leurs messages ;

1 la qualité sonore de certains enregistrements a éeté affectée par le bruit
génere par le ventilateur installé dans le studio ;

1 les retards enregistrés dans le dépot et I'enregistrement des éléments de
campagne du FRONDEG ont souvent contraint le superviseur ainsi que le
personnel de la radio a prolonger leurs heures de travalil.

RECOMMANDATIONS

Pour les prochaines campagnes médiatiques, il est recommandé a la Haute
Autorité de la Communication :

1

procéder a une évaluation préalable des paaités techniques et
matérielles des médias retenus afin de garantir de meilleures conditions de
travail ;

exiger des candidats une meilleure planification de leurs interventions ainsi
que le respect des horaires fixés ;

renforcer le suivi technique des radios sélectionnées afin d'améliorer la
qualité des émissions et la couverture du signal.

République de Guinée 112



)

HAUTE AUTORITE DE LA COMMUNICATI@pport général des campagnes médiatiques

CONCLUSION

Dans la circonscription €électorale de Tombolia, les opérations relatives a la
campagne médiatique des élections Iégislatives se sont globalement déroulées
dans de bonnes conditions.

La Haute Autorité de la Communication a mis en place les dispositions nécessaires
pour garantir le respect des principes d'équité, de pluralisme et de transparence.
La supervision a constitué un maillon essentiel du dispositif, permettant de veiller

a la conformité des messages diffusés et au respect des regles établies.
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SUPERVISION DE LA CAMPAGNE MEDIATIQUE DANS LA COMMUNE DE
MATOTO

[ OF YL} 3YyS YSRAIFGAIdzS &adzZLISNIBA&ASS t |/
globalement apais, marqué par le respect des dispositions réglementaires de la
HAC.

Le contrble préalable des PAD et la supervision permanente des contenus ont
LISNY¥Ad RQSOAUOSNI £+ RAFTFdzaAzy RSA RA&O:;
YSaal 3Sa adzaoOSLIiaofSa RS (NRdzof SNJ f Q2N
La campagne a également favorisé :

1 une meilleure visibilité des candidats et partis politiques ;

une expression pluraliste des sensibilités politiques ;

un acces equilibré aux meédias ;

fl LINRPY2GA2Y Rdz RSOl ( sdogaFacO®dBFacem lj dzS
le renforcement de la sensibilisation citoyenne avant les législatives du 31
mai 2026.

/| SLWISYRIyGuz tQlFyllfeasS RSa R2yySSa NJ
participation des formations et mouvements politiques. La GMD apparait
comme la formation la plus active de la campagne.

=2 =4 =4 =
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Evolution graphique des communications

| A4G23INFYYS Rdz (FdzE RQdziAf A&l GAZ2Y Rdz
politique au double scrutin majoritaire et communal :

Taux d'utilisation - Majoritaire

GMD FRONDEG

CONSTATS

x Le mouvement GMD a présenté @t la campagne mediatique sept (7)
PAD diffusés contre 3 pour le FRONDEG ;
x Les deébats radiodiffusés (dont 1 interview de 30 mn a pu étre réalisée avec
le FRONDEG) ont contribué a maintenir un climat démocratique apaisé
x Deux PAD ont nécessité des corrections avant diffusion pour éviter des
contenus jugés inappropries.
Sujets des interventions des candidats

1 Amélioration des conditions de vie des citoyensles interventions ont
insisté sur des priorités concretes comitessainissement, lgestion des
ordures, lamodernisation de la communet la lutte contre l'insalubrité

1 Renforcement des services sociaux de bades candidats ont évoqué la
nécessité de développéeducation, lasanté, lescoles publiques,
lesstructures sanitairest la réhabilitation d'infrastructures existantes

1 Bonne gouvernance, transparence et sécurité&ertains messages ont
souligné lébonne gouvernance, Isécurité, ainsi que la promotion
du contenu locablans les unités industrielles.

République de Guinée 115



1<er}
N

HAUTE AUTORITE DE LA COMMUNICATI@pport général des campagnes médiatiques

1 Mobilisation électorale et appel au va utile : beaucoup d'interventions
ont expliqguécomment voter, appelé atetrait des cartes d'électeunst
encouragé urvote massipour les listes concernées, souvent dans un
climat de paix et d'unité

1 Unité nationale et cohésion les candidats ont insisté slunité nationale,
la paix, laparticipation citoyenneet I'exercice du devoir civique dans un esprit
responsable.

Appréciations et suggestions des candidats

' dz GSNX¥S RS I adzZSNBAaAZ2Y YSRALI (Al dzS;
pour les égislatives, les candidats ont donné leur impression sur cette initiative,
premier du genre en République de Guinée.

b-Suggestions

1 Augmenter le temps de paroleletiming de 3 minute®st jugé insuffisant
par certains qui proposent de le portesaminutes minimunpar candidat

1 Maintenir la qualité de traitement: ils demandent de conserver ce qui a
bien fonctionné, notamment Igf S dzi NJ £ A ét&Bon aceuSilO 2 dzi S

Difficultés rencontrées

1 Insuffisance générale de communication des listes candidates ;
T/2yiNIAYyGSa tASSa £t f QAYRAALERZYAOATAGS

RECOMMANDATIONS

1 Renforcer la sensibilisation et la formation des candidats a la
communication médiatique et électorale, afin de leur permettre de mieux
exploiter les espaces de communication mis a leur disposition durant les
campagnes

1 Encourager une participation effective des candidats aux émissions de
débats, en raison de leur importance dans l'information des électeurs et la
promotion du débat démocratique

1 Maintenir et renforcer le dispasf de supervision de la HAC, qui a
contribué a garantir I'équité d'acces aux medias, le respect des regles de
communication électorale et la préservation d'un climat apaisé durant la
campagne
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1 Veiller au respect des délais de transmission des PAD, afin de faciliter leur
traitement, leur validation et leur diffusion dans les conditions prévues par la
réglementation.

CONCLUSION

[ OF YL} 3YyS YSRAFUGOALdzS aQSaid RSNRdz SS
LINAY OALISE RQSIdzA 1 S R % lalpiixdadtialé onéedS S R
respectés. Les statistiques révelent toutefois une suiilssation des temps
RQFYyGSyyS | O0O2NRSa t LX dzaAASdzNBE F2NXI GA
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RAPPORT DE SUPERVISION DE LA CAMPAGNE MEDIATIQUE
DANS LA COMMUNE DE SANOYAH

Dans le cadre de cette mission de supervision, plusieurs actions ont été
entreprises afin de garantir le bon déroulement de la campagne médiatique sur
les antennes de Bonheur FM :

1 prise de contact avec les responsables et les candidats des partis et
mouvements politiques coneceés afin de les informer de la mise a leur
disposition des espaces de communication prévus sur les antennes de
Bonheur FM ;

1 coordination avec la direction de la radio en vue d'assurer les meilleures
conditions techniques et organisationnelles pour la diffusion des journaux
de campagne et des émissions de faekace ;

1 Suivi permanent de la programmation des passages conformément au
calendrier et aux orientations fixés par la Haute Autorité de la
Communication (HAC).

Les formations politiques concernées i&tat les suivantes :
Elections législatives :
1 Geénération pour la Modernité et le Développement (GMD) ;
1 Front pour 'Alternance Nationale (FAN).
Elections communales :
1 Geénération pour la Modernité et le Développement (GMD) ;
1 Front pour I'Alternance Nationale (FAN) ;

1 Union pour la Défense de la Guinée (UDG).

1. Mouvement GMD

Les deux candidats ont confirmé leur intention de participer aux émissions de
campagne, indiquant qu'ils se présenteraient personnellement ou qu'ils se
feraient représenter.
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Cependant, migré ces engagements, ni les candidats ni leurs représentants ne se
sont présentés dans les locaux de Bonheur FM pour enregistrer ou diffuser leurs
messages de campagne.

2. Parti FAN

Aucun échange direct n'a pu étre établi avec les candidats du parti FAN.

Toutefois, a l'occasion de la cérémonie de tirage au sort de l'ordre de passage
organisée par la HAC, le représentant du parti a pris mes coordonnées ainsi que
celles du Directeur de Bonheur FM. Malgré cette prise de contact, aucune

demande de passage, autappel et aucun enregistrement n'ont été effectues.

En conséquence, aucun message ni aucune émission du parti FAN n'ont été
diffusés sur les antennes de Bonheur FM pendant toute la durée de la campagne
électorale.

3. Parti UDG

Aucun contact n'a été communiqué par le Parti UDG, par conséguent aucun
candidat de I'UDG n'a finalement participé aux émissions diffusées sur Bonheur
FM. Durant toute la période de la campagne électorale, du 2 au 28 mai 2026,
Bonheur FM est demeurée disponible pour assurer la sifiu des journaux de
campagne et des émissions de faetace conformément au calendrier établi par

la HAC.

Toutefois, en raison de l'absence des candidats des partis et mouvements
politiques concernés, la radio a diffusé, aux heures prévues pour ces eémissions, le
géneérique officiel de la campagne électorale en remplacement des programmes
initialement programmes.

Difficultés rencontrées

La mission de supervision a été confrontée a plusieurs difficultés, notamment :
1 la faible réactivité des candidats et thurs équipes de campagne ;
1 le nonrespect des engagements pris par certains responsables politiques;

q les difficultés de communication et de coordination observées au sein de
certaines formations politiques ;

1 le faible intérét manifesté par plusieurs candidats pour les espaces
d'expression mis gratuitement a leur disposition par la HAC ;
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1 l'absence persistante de représentants de certains partis, malgré les
nombreuses démarches de sensibilisation et de relance effectuées.

RECOMMANDATIONS

Au regard des caiats effectués, il est recommandé de :

1 renforcer les actions de sensibilisation des partis politiques avant le
lancement officiel des campagnes électorales ;

1 améeliorer les mécanismes de communication entre les superviseurs, les
partis politiques, les directions de campagne et les responsables des
médias;

CONCLUSION

La mission de supervision s'est déroulée conformément aux orientations de la
Haute Autorité de la Communication (HAC), dans le strict respect des principes de
neutralité, d'impartialite, d'équé et de transparence.

Durant toute la période de la campagne électorale, Bonheur FM est demeurée
pleinement disponible pour accuelllir les candidats et assurer la diffusion des
émissions prévues. Toutes les dispositions techniques, organisationnelles et
logistiques nécessaires ont été prises afin de garantir un acces équitable aux
différents partis et mouvements politiques.

Malgré les nombreuses démarches de sensibilisation, de relance et
d'accompagnement entreprises, les formations politiques GMD, FANDSG
n‘ont pas pleinement saisi l'opportunité qui leur était offerte de présenter leurs
projets de société et leurs programmes aux électeurs de la commune de Sanoyah.
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RAPPORT DE SUPERVISION DE LA CAMPAGNE MEDIATIQU
DANS LA COMMUNE DE MANEAH

La présente mission de supervision, conduiteO@uau 28 mai 2026s'inscrit dans

fS OFRNB RS I YAaS Sy dzdzgNBFaueRdatorite A & LI2
de la Communication (HAGglatives a I'organisation et au suivi de la campagne
meédiatique des élection®dgjislatives. Elle avait pour objectif de veiller au respect

des principes d'équite, d'egalité de traitement et d'acces équilibré des candidats

et des listes de candidats aux médias publics et privés retenus pour la diffusion
des émissions de campagne, conformément aux décisions et directives de la HAC.

Le présent rapport retrace le déroulement de la mission, présente les principaux
constats effectués sur le terrain, met en évidence les difficultés rencontrées et
formule des recommandations destinées a rewfr I'efficacité des prochaines
campagnes mediatiques.

Déroulement de la mission

Durant toute la période de campagne, les journaux de campagne ainsi que les
émissions de débat prévus par la réglementation ont été organisés et diffusés par
Radio SABARI FEMous la supervision de la Haute Autorité de la Communication.

Trois listes étaient en compétition dans la circonscription électorale de Manéah:
1. MANEAH FE NARA
2. CCDM (Coalition Citoyenne pour le Développement de Mané&ah)
3. GMD (Génération pour la Moderndt et le Développement)

Dans le cadre de cette mission, les principales activités réalisées ont consisté a :
1 superviser les séances d'enregistrement des messages de campagne ;
1 veiller au respect de I'ordre officiel de passage arrété par la HAC ;

1 controler la conformité des contenus diffusés avec les dispositions
réglementaires en vigueur ;

¢ assurer le suivi des émissions de débat ;

1 produire les rapports quotidiens de supervision et rendre compte du
déroulement de la campagne.

République de Guinée 121



155

HAUTE AUTORITE DE LA COMMUNICATI@pport général des campagnes médiatiques

PRINCIPAUX CONSTATS

a) Une fable participation des candidats durant la premiere phase de la
campagne

La campagne meédiatigue dans la circonscription électorale de Manéah a été
caractérisée par une tres faible mobilisation des candidats, particulierement au
cours de sa premiére phase.

En effet, durant les onze (11) premiers jours de campagne, sdidau 12 mai
2026 aucune liste ne s'est présentée aux séances d'enregistrement, a I'exception
de laCCDM qui a effectué sa premiere intervention12 mai 2026

Les listesMANEAH FE NARAt GMD n'ont participé & aucune activité de
campagne médiatique pendant toute la période considerée.

b) Une participation exclusivement assuréee par la CCDM

A compter du 12 mai 2026, @CDMest demeurée la seule formation politique a

I YAYSNI NB3dz ASNBYSyd azy GSYLA RQlFydS)
des déclarations enregistrées, des programmes préts a diffuser (PAD) conformes a
la réglementation ainsi que des demandes de rediffusion.

Au terme des vingsix (26) journées de campagne, cette formatiest restee
l'unique liste ayant effectivement participé a la campagne meédiatique organisée
sur les antennes dRadio SABARI EM

Aucune intervention n'a été enregistrée au nom des liS@SNEAH FE NAR
GMD,

c) Une application rigoureuse des dispositions réglementaires de la HAC

La mission a été marquée par plusieurs situations ayant nécessité l'application
stricte des décisions et directives de la Haute Autorité de la Communication.

A ce titre :

1 Le 15 mai 2026 un programme prét a diffuser (PAD) transmigm
I'application WhatsApp par un candidat n'a pas été diffusé, conformément
aux instructions du Président de la HAC et aux décisions du College des
Commissaires interdisant ce mode de transmission.

1 Le 21 mai 2026un PAD déposé par laCDMa également été rejeté au
motif que le message était présenté par le directeur de campagne et non
par le candidat ou son suppléant, en violation des dispositions
réglementaires applicables.

Dans chacun de ces cas, les responsables concernés ont été officiellement
informés des motifs ayant justifié la natiffusion des contenus.
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d) la non réalisation des émissions de débat

Les émissions de débat prévues dans le dispositif de campagne n'ont pu se
dérouler dans les conditions souhaitées.

La majorité de ces émissions a di étre annulée en raison :
1 de l'absence des candidats invités ;
1 de l'absence de contradicteurs permettant la tenue d'un débat pluraliste.

Cette situation n'a pas permis aux électeurs de bénéficier d'échanges
contradictoires sur les projets et programmes de$adentes listes candidates.

Appréciation générale

Dans l'ensemble, la mission s'est déroulée dans un climat serein, marqué par le
respect des dispositions réglementaires édictées par la Haute Autorité de la
Communication.

Tout au long de la campagn®adio SABARI FM fait preuve d'une entiere
disponibilité, d'un professionnalisme constant et d'une collaboration exemplaire,
facilitant ainsi 'accomplissement de la mission de supervision.

Les principales difficultés observées ont été les suivantes :
1 la fable mobilisation des candidats ;
1 les absences répétées aux séances d'enregistrement ;

1 le nonrespect ponctuel des procédures de dép6t des contenus de
campagne ;

1 l'annulation de plusieurs émissions de débat en raison de l'absence des
participants.

Malgré ces contraintes, les principes d'équité, d'impartialité, d'égalité de
traitement et de neutralité consacrés par la réglementation de la HAC ont été
pleinement respectés durant toute la période de supervision.

RECOMMANDATIONS

Au regard des constats effectugbest recommandé :

1 de renforcer les actions d'information et de sensibilisation des candidats et
de leurs équipes avant le lancement de la campagne, afin de mieux les
informer sur les procédures et modalités de participation aux émissions de
campagne ;

1 d'encourager une participation plus active des candidats aux débats
radiophoniques afin de favoriser un véritable débat démocratique et de
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permettre aux électeurs de mieux apprécier les programmes des
différentes listes ;

d'étendre le dispositif de diffusn des journaux de campagne et des débats
aux chaines de télévision afin d'assurer une plus grande visibilité des
candidats et une meilleure couverture médiatique de la campagne ;

de poursuivre le renforcement de la collaboration entre la Haute Autorité
de la Communication, les organes de presse et les acteurs politiques en vue
d'améliorer I'organisation des prochaines campagnes électorales.
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RAPPORT DE SUPERVISION DE LA CAMPAGNE MEDIATIQUE DANS LA
COMMUNE DE GBESSIA

Dans le cadre de la supervision ldecampagne médiatique relative aux élections
legislatives du 31 mai 2026, une mission a été effectuée au sein de la radio
Familia FM 105.3située a Bantounka 1, pour le compte de la circonscription
électorale deGbessiadans la zone spéciale de Conakry.

/| SGGS YAaana 2 yvngtRul ¢2¢) JourKkaztP&ir oRjéctif principal

de veiller au respect des dispositions réglementaires relatives a la communication
LI2f AGALdz2S Sy LISNA2RS St SO02NItSs y20I
de nedralité et de responsabilité dans le traitement médiatique des activités des
candidats et des formations politiques.

Dans la circonscription électorale de Gbessia, trois formations politiques étaient
en compétition, a savoir :

1. JUPA
2. AGN:;
3. GMD.

Conformément aux orientations définies par la Haute Autorité de la
Communication (HAC), les activités de supervision ont consisté principalement au
suivi des productions médiatiques liées a la campagne électorale.

A cet effet, chaque message de campagne enregistrédéposé auprés de la
NIy RA2 | FlLAG Q20280 RQdzyS S02dziS LINE
aQlF aadzNBNJ RS &l O2y F2NXAGS | oSO tSa SE
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LyS OGSy dAz2y LI NGAOdzZ ASNBE | SiS | O0+z
KFAyST £ fF @A2tSyO0S>s t fI RAAONAYAY!
dignité des personnes.

Apres validation, les éléments conformes ont été autorisés a la diffusion dans le
cadre duJournal de campagnerogrammeé quotidiennement 20 heures

Au cours de cette mission, plusiel?séts a Diffuser (PADINt été examines et
validés, certains ayant nécessité des corrections avant leur programmation. Par
ailleurs, la supervision deéeux débats radiophoniques également été assurée,

O2y F2NXSYSyYy(d | dzE LINAYOALISE RQSIdzA (S F
candidats.

Principaux constats

La mission a permis de constater une participation globalement satisfaisante des

I OG0 SdzNBR LRt AGALdzSa O2yOSNysaoe 5lya fQ
preudS RS NBaLRyaloAfAGSET RS YI dzZNAGS L
aux valeurs republicaines.

Sur le plan institutionnel et professionnel, cette mission a egalement permis
ROFLIINBOASNI fSa O2yRAUGAZ2Y &amikaSFM 00813 A €
[ QF OO0dzSAf NBASNBS LI N £fSa NBaLkRyalofts
LINB&aasSs FAyaa 1jdzS f QSALINRARG RS O2tfl o2
ont constitué des facteurs favorables au bon déroulement des activités.

Le professionnalisme démntré par la direction générale, les journalistes, les
animateurs et les techniciens a contribué efficacement a la réussite de la
couverture meédiatique de la campagne électorale.

Ces observations traduisent le bon déroulement global du dispositif médiatique
mis en place dans le cadre des élections législatives et communales du 31 mai
2026.
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RAPPORT DE SUPERVISION DE LA CAMPAGNE MEDIATIQUE DANS LA
COMMUNE DE KASSA

o' '\0 \

e 7 v
S\ JrA”d «

:\“ ?‘ ﬁlg %"

Les émissions de campagne se sont deroulées régulierement, conformément au
calendrier étdli par la Haute Autorité de la Communication (HAC).

5Frya £S OFRNB Rdz aONMHzOAY dzyAYy2YAYyLl 3 f
GMD a bénéficié des espaces de diffusion prévus a cet effet. Les contenus diffuses
ont principalement porté sur ses activités de proximité, ses messages de
mobilisation des électeurs, ses actions sociales ainsi que ses interventions a
f Q2001 aA2y RS OSNIFAYS&a OStSONIOGAZ2Yyad
Les thématiques abordées ont essentiellement concerné :

1 la présentation du projet de sociéteé ;

1 les meetingset activités de terrain ;

1 les actions de sensibilisation des militants et des populations ;

gtSa ILWSta t 1 Y2o0AtAaldGAz2y StSO02

1 les messages en faveur de la cohésion sociale et de la participation
citoyenne aux scrutins.

hNEFYAALF GA2YFRRAFARSYAZEAAZY U

/| 2YLIGS GSydz Rdz FFAG 1j dzQA f yQe gl Al |
St SO02NIFtS RS Ylaal t fQStSOGAz2y fS3A
trente (30) minutes qui lui a été accordde.Sa O2YYdzy A Ol GA2ya 2
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LJ dza A SdzNBE NBRAFFdzaA2ya | FAY RS LISNXYSI
AQAY T 2NYSND

OBSERVATIONS

Au cours de la période de supervision, les observations suivantes ont éteé faites:

1 la Radio Communautaire de Kassa a assuré la diffusion réguliere du
«Journal de campagnedans la circonscription électorale de Kassa ;

1 un traitement globalement équilibré a été observé dans la programmation
des contenus diffusés ;

1 les messages diffusés sont demeurés essentiellemexds asur les
programmes de société, la sensibilisation et la mobilisation des électeurs au
niveau des lles de Loos ;

~

TtSa8 NBRAFTFdzaA2ya LINPINFYYSSa 2yi O
populations aux contenus de campagne.

Difficulté constatée

'yS RAFTFAOIA GS GSOKYyAldzS F SGS SyNBIA

LINBE@dz £ OSGGS RIGS yQF LIa Lz sdNB Syl
alimentant les panneaux solaires de la radio.

Appréciation générale

De maniére générale, la campagne médjiatizS &4 QSad RSNRdzft SS
O2YRAUOAZ2Y&D [ wlFERAZ2 [/ 2YYdzyl dzil ANS RS
RS LX dz2NJ fA&aYS SO RQSAIEAGS RQIFOOs84& | dzf
la Haute Autorit¢é de la Communication. A ce titre, il convient de saluer

f QSy3F3SYSyid RS fF RANBOUGAZY | AyaAr | dzS
pour leur disponibilit¢ et leur collaboration durant toute la période de
supervision.

[ Qdzy Alj dzS OF YRARI S Rdz Y2dz@SYSyd L2t A0
qguestions liées au développement local, a la mobilisation citoyenne, a la cohésion
sociale et au bon déroulement du processus électoral.

| dzOdzy AYOARSY (O Yl 2Sdz2NJ adzaOSLIWiA6tS RQI
RS OFYLI3IAYyS yQlF SiGS O2yadarkasS | dz O2 dzNE
rapport.
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RECOMMANDATIONS

Au terme de cette mission de supervision, les recommandations suivantes sont
formulées :

Au ministere de tutelle:

1 Renforcer la maintenance préventive des équipements techniques afin
R QS @ 5 int&mptidnSdans la programmation et la diffusion

9 Poursuivre le renforcement des capacités des journalistes et techniciens de
ce média public ;

f FFANBS dzy LI IFAR28SN) Sy Tl @dSdzNJ RS €|
Radio Communautaire de Kassa, dont les infrastructures nécessitent une
attention particuliére ;

Ala HAC

1 Maintenir la vigilance dans le respect des régles relatives a la
O2YYdzy AOFGA2Y StSOUG2NIES Ayaa | dzQl
journalistique ;

f Rehausser la prise en charge, @ebll A &8 RQKSO0SNHSYSY U Re
durant les missions de terrain a Kassa car les conditions météorologiques
peuvent perturber les traversées vers les lles de Loos.

CONCLUSION

La mission de supervision de la campagne médiatique dans la circonscription
électorale de Kassa fait ressortir un déroulement globalement satisfaisant.
al £t ANB dzyS O2yiUNI AYy(0S GSOKyAldzSE f QSya
dans le respect des textes et des principes régissant la campagne meédiatique.

[ QF 008 & | dzE gdrayftidéng ¢ges$ conditionsSconformes aux exigences
RQSIdzZAGS SG RS GNFYyaLIl NByOS> O2y dNR O dz
électeurs et au bon déroulement du processus électoral.
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RAPPORT DE SUPERVISION DE LA CAMPAGNE MEDIATIQL
DANS LA COMMUNE DE SONFONIA

[ YA&aaAzy RS adzuSNWAaiAzy RS tF OF YL}
mai 2026. Chaque jour, un dispositif de permanence a été assuré au siege de la

radio AFRIK INFO Médias, sise a Lambagny, au compte de la circonscription

électorale de Y T2y Al @ [ Sa S&aL) O0Sa RQSELINBaa
ou représentants des partis politiques en compétition : le FRONDEG, le GMD et

f Q! Db®d ¢2dziSF2Aa> YIfaINB fSa RAALIRZ&AAID
YF22NAGS RS&a 22dz2NySSa RS OFYLIF3IyS | Si
de leurs représentants.

Une seule intervention a finalement été enregistrée durant toute la période de

OF YLI 3yS StSOG2NItS> t al g2AN OStfS Rd
Principal constat

Le principal constat issu deette mission demeure la tres faible participation des

OF YRARFIGA |dz da2dzNy I f RS OF YL}l 3ySéo
& ONHzLJdzt SdzAaSYSy i 3IF NRS &2y RAALIRAAOGAT ¢
électorale.

RECOMMANDATIONS

Au terme de cette mission, les recommandations suivantes peuvent étre
formulées :

1 Renforcer la sensibilisation des partis politiques et des candidats sur
f QAYLR NI YOS Rdz a22dz2NyIf RS OF YLI 3
espaces médiatiques mis a leur disposition ;

1 Amélorer la coordination entre les autorités électorales, les médias et les

étatsmajors des partis politiques afin de faciliter la participation effective
des candidats ;

1 Maintenir le dispositif de suivi quotidien mis en place, qui contribue a la
GNF yaLI NBYyOSz t fQSljdzAidsS S £ €1 ON.
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CONCLUSION

5l ya fQSyasSyofSs I YAaarzy RS &dzZISNIDA
St SO02NItS aQSai RSNRdAzZ SS RIFya RS o02yy
techniques.

AFRIK INFO Médias a assavéc professionnalisme sa mission de service public
en garantissant un traitement équitable des candidats ainsi que le respect des
dispositions réglementaires en vigueur.
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RAPPORT DE SUPERVISION DE LA CAMPAGNE MEDIATIQUE DANS LA
COMMUNE DE KAGBELEN

5Fya £S OFRNB RS fI O2dz@SNIdzNE YSKRALI {7
Journal de campagne a permis aux partis politiques en compétition dans la
O2YYdzyS dzNBlFAYS RS YIFI36StSy RS RAal
conformément aux deécisions detaute Autorité de la Communication (HAC).
Deux formations politiques étaient en lice, a savoir :

1. Génération pour la Modernité et le Déeveloppement (GMD)

2. Front pour le Renouveau et la Défense des Intéréts de la Guinée
(FRONDEG)

l dz LINBYASNI 22dzNJ RS I LINPINI YYIFGA2Y S
présenté. Le deuxieme jour, seul le candidat du pa@NiDa répondu présent afin

de présenter son message de campagrd. Ibrahima Camara candidat
uninominal de la Génération pour la Modernité et le ViBlbppement dans la
circonscription de Kagbelen, a axé son intervention sur les questions liées a

f QSRdzOF GA2Y FAYyAaA 1jdzS &adzNJ €1 Y20AftAal
I 2y F2NXSYSyYyid t f Q2 NRNS FRONDEGIISa 3308 (S el
LINBaSyidsS Si yQF RAFTTFAzZAS | dzOdzy YSaal 38
électorale dans cette circonscription.

Le candidat duGMD a poursuivi sa campagne meédiatique a Gnouma FM. Ses
F O0AGAGSE RS GSNNIAY 2yi TFlLAOG Q202!
journalstes de la radio.
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[ 2NB RS fQSYA&daAazy aClOS t Cl OS¢s aSdz
toute la période de campagne, auclAD (Prét A Diffusemi message électoral
SYFYylyd Rdz LI NIA Cwhb59D yQF SiS SyNEB3

Observations générales

[ OF YLI 3yS YSRAFGAILdzS aQSald RSNRdz SS
majeur. La direction de la rad®nouma FM 94.2 fait preuve de disponibilité et

RS ySdziN} A0S RIEIya fQFOO0O2YLI IYySYSyi
orientations de la HAC.

Aucun incided Yy QF SiS SYyNBIAAGNB RdzNI yi G2dz
circonscription électorale de Kagbelen.

Principale difficulté constatée

La principale difficulté relevée au cours de cette mission demeure la coupure
AYyiaSYLISaiaAgS RQSt SOd dpadoisip&turlié ey donditions 1 2
techniques de production et de diffusion des élements de campagne.
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DE LISTES NATIONALES A LARTG

‘ RAPPORT DE LA COMMISSION DE VISIONNAGE DU SCRUTIN LEGISLAT

L) ) ELECTICNS

R
4 N
% o 3 p A

Conformément au décret présidentiel parit organisation des élections
législatives et communales du 31 mai 2026, la Haute Autorité de la

[ 2YYdzy AOF GA2Y o1 !/ 0 | F&aadzaNB f Q2NHI yA 2
campagne médiatique consacree a ces scrutins.

/ 2YLIGS GSydz RS tF O2YLX SEAGS Si RS f Qi
en place une programmation adaptée et équilibrée de la campagne médiatique
dans les médias publics et privés, en vue de garantir un acces équitable des partis
politiques et mouvements engages aux difféieaupports de communication.

fl wWFERAZRAFTFdAzZAAZ2Y ¢St SOAaAz2y DdzZAy SSy
a été accordé aux partis politiques ayant présenté des listes nationales ainsi
j dzQl dzE Y2 dz@SYSyidia LRtAGALdzSa eyl Ay
des circonscriptions électorales.
Ainsi, du 02 au 28 mai 2026, vingguf (29) partis et mouvements politiques ont
0SYSTAOAS RQSaLI O0S&8 RQSELINBaarzy &adzNJ -
synchronisation avec le réseau des radios ruralesGuinée, afin de présenter
leurs programmes et de mobiliser les électeurs.
58dzE LINAYOALI dzE SaLl O0Sa RQXEeLIbBaE T4 2y
campagne>S i f QSYA & & kae/aFRcE» RSO |

Du « Journal de campagne »

Dans le cadre du « Journal de campagne », les neagt (29) partis et
mouvements politiques ont été répartis en deux groupes : le premier comprenant
guinze (15) formations politiques et le second quatorze (14).
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La premiere édition de cette émission a été diffusée le 02 mai 2026 derniere
le 28 mai 2026.

Selon le calendrier établi par la HAC, chaque parti ou mouvement politique
RAaLIRalAGE G(G2dza fS4&8 RSdzE 22dz2NBSE RQdzy
Télévision nationale pour présenter ses messages de campagne et convaincre les
électeurs.

/| KF1ljdzS ANRAzLIS | 0SYSTFAOAS RS ljdzr 62NJ S
global estimé a soixartBAE o6T1Tn0 YAydziSa RS GSyLia |
politique. Toutefois, pour diverses raisons, certains partis et mouvements
polA GAljdzS&a yQ2yid LIl a dziAftAas €F G2a0GFt A0S
[ S& F2NXIF0A2ya LR2TtAGALdzZSEa 2y G dziAf A&asS
leur choix, a travers différents formats : déclarations de responsables politiques,

extraits de meetings, messages de campagne, témoignages de militants,
reportages illustrés et autres supports audiovisuels.

Les interventions ont impliqué les tétes de listes, les membres des directions de
campagne ainsi que des militants, dans le cadre de lapagne relative aux
élections législatives a la représentation proportionnelle.

Bilan

La Commission de visionnage de la HAC a procédé a un examen minutieux de
f QSyaSyofS RS& O2ydSydza | dzRA2QA&adzSt a
politiques, afin de veiller au respect des dispositions réglementaires et a la
LINBASNDIF GA2Y RQdzy Of AYFG StSOG2NFE LI
A ce titre, plusieurs mesures ont été prises, notamment :
1 la demande de correction de certains formats audiovisuels non conformes
aux exigences techniques glementaires ;
g £ RSYFYRS RS NBUONFAG RS fQdziAf A&l
Y2dz@SYSyda LRtAOGALdzZSa yQF LI NLSY I yi
1 la suppression de propos a caractere diffamatoire, ainsi que de contenus
3dzaOSLIiAof Sa RQSEIFIOSNBPSNI £t Sa GSyaarz
g £ adzZJLNBaairAzy RS tQdziaftAalidAazy RSa
7 £S NBUGUNIYAG RSa AYl3ASa RS YAyAauNBa:z
32dz0SNYSYSyd SUOGNFXy3aISNB VyQlelryd | dzO0
électorale natimale ;

1 la suppression des images impliquant des enfants mineurs ainsi que des
lieux de culte ;
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1 la réduction des éléments audiovisuels dépassant la durée réglementaire
de cing (5) minutes ;

1 le retrait des séquences assimilables a une propagande déguisée en faveur
des élections communales.

5S fQSYAaairzy RS RSoelid ¢ clO0S t cI O
[ QSy & SY o f-SeufRX)apartd etyfridivements politiques retenus pour la
OF YLI 3yS YSRAIFUGAILdzS £ I ¢StS@Aarzy yl
déebat « Face a Face, consacrée a la présentation de leurs programmes et a
f QSOKIFy3S | dzi2dzNJ RS& LINAYOALI £ Sa LINB2C

Afin de répondre aux exigences techniques et professionnelles liees a la
production télévisuelle, les formations politiques participantes ont été réparties
en sept (7) groupes, donnant lieu a sept (7) plateaux de débat.

Chaque parti et mouvement politique a désigné son représentant pour défendre
ses positions et présenter son programme au cours des différentes émissions.

[ QF YA Y (A 2sya étR 8s5uré® gad dles professionnels issus des médias
publics et privés, notamment :

1 Abdallah Camara (CAVI Médias) ;
1 Aboubacar Junior Camara (RTG) ;
1 Mamadou Alpha Baldé (RTG).

Points forts

Plusieurs acquis majeurs peuvent étre relevés au terme de cette expérience :

7S RSLI2ASYSYd RQSIjdzALISA -nvapes Gde@ Y SR/
campagne durant la période électorale a largement facilité la couverture
des activités des candidats et la valorisation de leurs interventions ;

1 le partenariat stratégique étai entre la HAC et le ministere de
f QLY FT2NXIGA2Y S RS I | 2YYdzy A OI |
collaboration avec la RTG, a permis une meilleure coordination de la
couverture meédiatique ;

A

g £ YA&AS t RAaALIRaAGAZY RQdzy LI I GSI d:
candidats et formations politiques a contribué a garantir un traitement
équitable et une meilleure visibilité des acteurs engagés dans le processus
électoral;

1 la mobilisation et la disponibilité des cadres, journalistes et techniciens de
laRTGjusq@t fF FAY Rdz LINPOSa&aadzo
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RAPPORT DU SERVICE DE PRODUCTION DE LA RTG

Le présent rapport dresse le bilan technique du vétedbduction/Réalisationde

ce dispositif de couverture, en mettant en évidence les moyens déployés, les
principales réalisations, les difficultés rencontrées ainsi que les recommandations
formulées pour les prochaines échéances électorales.

Dispositif et expérience de production

Dans le cadre de la couverture meédiatique des élections, un dispositif technique
et humain spécifique a éthis en place afin de répondre aux exigences de qualité
St RQSIldZAdGS®
7'y RAAGLRZAAGAT &aLISOALE | SGS RSLX 2eS
deux plateaux de télévision répondant aux normes HD

1 Deux émissions majeures ont été produites Journal de Campagne et
f QSYA & &A xfFacdRaFacRs 0 I U

1 En raison du nombre exceptionnellement élevé de candidats, la Haute
Autorité de la Communication (HAC) a autoris€, pour certaines formations
L2t AGAldzSas €S NBO2dzNB | dz LINAYy OA LIS
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